Mazowiecki Wojewodzki Warszawa, dn 31 sierpnia 2012r.
Inspektor Farmaceutyczny
w Warszawie
03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60 ; 22 628 24 09

WIF.WA.11.8523.1.7.2012.RB

DECYZJA

I. Na podstawie art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne
(t. j. Dz. U. z 2008r Nr 45 poz. 271 ze zm.) oraz art. 104 § 1w zwigzku z art. 107 §1-3 ustawy
z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2000 r. Nr 98,
poz. 1071 ze zm.) Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny po przeprowadzeniu
postepowania w sprawie podejrzenia prowadzenia reklamy aptek ogdlnodostepnych
zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa mazowieckiego oraz ich dziatalnosci,
wszczetego z urzedu przeciwko przedsiebiorcy: stwierdza
naruszenie zapisu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r.
Prawo farmaceutyczne poprzez prowadzenie reklamy aptek ogolnodostepnych
zlokalizowanych w

oraz ich dziatalnosci za pomocg gazetki
(produktowej, promocyjnej)
i nakazuje zaprzestanie jej prowadzenia.

II. Na podstawie art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne nakfada sie na przedsiebiorce:
kare pieniezng w wysokosci zt (stownie: j
ztotych zt 00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentenc;ji
niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa.

ITI. Nakazowi w punkcie | na podstawie dyspozycji art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego
nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu 26 stycznia 2012r. Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wszczat
postepowanie majace na celu ustalenie czy doszto do naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (t.j. z 2008r. nr 45 poz. 271 ze zm.) w
zwigzku z rozpowszechnianiem przez przedsiebiorce: gazetki  (produktowej,
promocyjnej) oraz plakatu wywieszonego w witrynie apteki

O wszczeciu postepowania poinformowano strone pismem z dnia 28 lutego 2012r. ktére
zostato doreczone 7 marca 2012r.

W toku postepowania ustalono, iz przedsiebiorca:
rozpowszechnia gazetki (foldery) (karta 000019-000018 Tom I, karta 000072-000071 Tom I, karta
000083-000082 Tom IlI, karta 000094 Tom II) okreslone przez siebie jako gazetki promocyjne
(karta 000160 verte tom Il) lub produktowe (karta 000021 Tom I) o tytule w
formie drukowanej z réznymi okresami obowigzywania.

Przedmiotowe gazetki produktowe zawierajg 4 strony i znajdujg sie w nich nastepujace
dane: Strona tytutowa (pierwsza) zawiera znak stowno-graficzny
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ktory zostat zgtoszony w Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej Polskiej w dniu 3 lutego 2012 pod
numerem Brak decyzji o rejestracji i brak nadania numeru rejestracji ( zrédto: rejestr
znakow towarowych Urzedu Patentowego Rzeczpospolitej Polskiej).

Na marginesie organ wskazuje, iz domniemywa sie, ze wpisy w rejestrze znakdéw
towarowych sg prawdziwe i ze kazdemu jest znana ich tresc.

Ponizej znajduje sie informacja o terminie obowigzywania w postaci tresci , Informacja
wazna od 9 stycznia 2012r. do 29 lutego 2012r. lub do wyczerpania zapaséw” (karta 000019 Tom
I). Ostatnia gazetka promocyjna zawiera tres¢ ,, Informacja wazna od 1 lipca do 31 sierpnia 2012r.
lub do wyczerpania zapaséw”; (karta 000094 Tom II),

Nastepnie w tzw. modutach znajdujg sie zdjecia produktéow leczniczych, suplementéw diety,
wyrobow medycznych lub kosmetykdéw z opisem oraz ceng . Wszystkie gazetki zawierajg w dolnej
czesci stron tresc:

A Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotka, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania, dane
dotyczace dziatan niepozgdanych i dawkowanie oraz informacje dotyczace stosowania
produktu leczniczego, badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceutg, gdyz kazdy lek
niewtasciwie stosowany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.” - niebieski nadruk na biatym
tle;

A, Powyzsza oferta ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu
art. 66 § 1 kodeksu cywilnego oraz innych wiasciwych przepiséw prawnych”.

Wszystkie gazetki zawierajg w gornej czesci strony (w zaleznosci od gazetki na wszystkich
stronach oprocz pierwszej lub tylko na jednej) tres¢ ,Sugerowane ceny do sprzedazy detalicznej
przez
Przedsiebiorca zawiadomiony o wszczeciu postepowania, w dniu 15 marca 2012r. ustosunkowujac
sie do stawianego zarzutu ztozyt pismo (karta 000062 Tom Il), wskazat, iz :

1. ,Dziatania reklamowe produktéw, o ktérych mowa w ww. pismie byty prowadzone przez

w imieniu 19 podmiotéw odpowiedzialnych Ilub ich przedstawicieli
wskazanych szczegotowo w zataczniku nr 1 do niniejszego pisma.”

2. ,Gazetka pn. , ” byta dystrybuowana na terenie wojewodztw:
todzkiego, $lgskiego, podkarpackiego, dolnoslgskiego, mazowieckiego, matopolskiego,
kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego oraz lubuskiego, w szczegdlnosci na zasadzie
swobodnego dostepu  do niej w ekspozytorach umiejscowionych wewnagtrz aptek
wspotpracujgcych z ”

3. W zatgczniku nr 2 przedtozono zlecenia reklamy.

W dniu 16 marca 2012r. wydano postanowienie w przedmiocie zawieszenia postepowania
z uwagi na fakt, iz w trakcie postepowania, organ wszedt w posiadanie materiatéw dowodowych,
ktore mogty swiadczyg, iz prowadzi reklame produktéw skierowang do
publicznej wiadomosci (w rozumieniu dyspozycji art. 52 ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne (tj.
Dz. u. z 2008r. nr 45 poz. 271) na zlecenie podmiotdéw odpowiedzialnych. W ocenie organu
powstato wstepne zagadnienie prawne dotyczgce istotnej dla sprawy przestanki polegajgcej na
ustaleniu legalnosci tego typu dziatan w Swietle obowigzujgcych norm prawnych. Zgodnie z
dyspozycjg art. 62 ust. 1 w/w ustawy Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny, a w odniesieniu do
produktéw weterynaryjnych Gtéwny Lekarz Weterynarii, sprawuje nadzér nad przestrzeganiem
przepisow ustawy w zakresie reklamy, totez rozpatrzenie przedmiotowej sprawy i wydanie decyzji
zalezy od uprzedniego rozstrzygniecia zagadnienia wstepnego przez Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego.

W dniu 16 marca 2012r. zwrocono sie do Gtownego Inspektora Farmaceutycznego o
rozpatrzenie zagadnienia wstepnego, jako organu uprawnionego ustawowo do sprawowania
nadzoru nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie reklamy produktéw leczniczych (w
rozumieniu dyspozyciji art. 52 ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne).

W dniu 20 kwietnia 2012r. organ otrzymat pismo Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego
znak GIF-P-L-076/162-1/AG/12, w ktérym wskazano, iz zagadnienie wstepne musi mie¢ przymiot
stania sie przedmiotem odrebnego postepowania, co w niniejszej sprawie nie ma miejsca (karta
000075-000074 Tom II), dlatego w dniu 25 kwietnia 2012r. wydat postanowienie w przedmiocie
podjecia postepowania (karta 000077 Tom II).

W dniu 26 kwietnia 2012r. przekazano Gtéwnemu Inspektorowi Farmaceutycznemu
pismem kopie gazetki ,, (karta 000076 Tom 1) do ewentualnego
rozpatrzenia zgodnie z wtasciwoscig rzeczowa, z uwagi na fakt, iz strona wskazywata, ze gazetka
zawiera reklame produktéw leczniczych skierowang do publicznej wiadomos$ci prowadzong na
Zlecenie 19 podmiotoéw odpowiedzialnych.
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W tym miejscu organ wskazuje, iz do wytacznej kompetencji Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego nalezy nadzér nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie reklamy
produktoéw leczniczych o czym wprost stanowi dyspozycja art. 62 ust. 1 Prawa farmaceutycznego,
Cco oznacza, ze tylko ten organ jest w stanie oceni¢ czy dany materiat jest reklamg produktow
leczniczych czy nig nie jest.

W dniu 29 maja 2012r. otrzymano pismo Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego znak
GIF-P-L-076/162-2/AG/12 (karta 000080-000079 Tom II) w ktérym wskazano, iz gazetka ,,

nie stanowi reklamy produktow leczniczych nad ktérg nadzér sprawuje
Gtowny Inspektor Farmaceutyczny, dlatego przedmiotowe gazetki Mazowiecki Wojewoddzki
Inspektor Farmaceutyczny winien rozpozna¢ zgodnie ze swoimi wiasciwosciami tj. reklamy
dziatalnos$ci aptek ogdlnodostepnych.

W dniu 19 czerwca 2012r. poinformowano strone, iz w poczet materiatu dowodowego
zostaty dofgczone nastepujgce materiaty:

4 gazetka (folder) ,, " ,Informacja wazna od 1 do 31 maja 2012r. roku lub
do wyczerpania zapasow”;
A gazetka (folder) ,, ” ,Informacja wazna od 1 do 30 kwietnia 2012r.

roku lub do wyczerpania zapaséw’;
4 Umowa Patronacka (wzér);
4 Zdjecie samochodu osobowego marki 0 numerze rejestracyjnym

W dniu 19 czerwca 2012r. na podstawie dyspozycji art. 50 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca
1960r. Kodeks postepowania administracyjnego (ij. Dz. U. 2000.98.1071 z pdzn. zm. ) wezwano
Prezesa Zarzadu, do przestania pisemnej informacji (wykazu) aptek
zlokalizowanych na terenie wojewddztwa mazowieckiego, ktére zostaty upowaznione przez
. do korzystania ze znaku towarowego ,A ” wraz z informacja
0 sposobie wyeksponowania znaku towarowego wewnatrz i na zewnatrz lokalu apteki.

W dniu 19 czerwca 2012r.na podstawie dyspozycji art. 50 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca
1960r. Kodeks postepowania administracyjnego (tj. Dz. U. 2000.98.1071 z pézn. zm. ) wezwano
Panig , kierownika hurtowni farmaceutycznej nalezacej do do
przestania pisemnej informacji o cenach hurtowych po jakich byty sprzedawane produkty aptekom
ogolnodostepnym (wykaz w zatgczniku nr 1) oraz sugerowanych cenach detalicznych przez
Hurtownie Farmaceutyczng w okresie od dnia 1 stycznia
2012r. do dnia 31 maja 2012r. nastepujacych produktow:

. Rutinacea Complete 90 tabletek + 30 gratis

. Chlorchinaldin VP 20 tabletek

. Syrop Prawoslazowy 1259

. Protefix krem mocujacy 47 gram

. Protefix krem mocujacy z mietg 47 gram

. Ostercal 1250D 60 tabletek

. Chapstick pomadka 4,2 g smak, truskawkowy, wisniowy, naturalny
. Nervomix 60 kapsutek

. Omega-3 z witamiung E 60 kapsutek

10. Bobo-test test cigzowy

11. Anesteloc max 14 tabletek dojelitowych

12. Calcium+Vit. C 20 tabletek musujgcych o smaku pomaranczowym
13. Naproxen plus, zel tuba 50g

14. Magnesium B6 60 tabletek

15. Multilac 10 kapsutek

16. Vitapil z biotyng 60 tabletek

17. Multi-Tabs Tran w kapsutkach 120 kapsutek

18. Opokan 10 tabletek

19. Rutinoactiv rozgrzewanie 8 saszetek smak cytrynowy
20. Vitaminum A=E 30 kapsutek Hasco-Lek S.A.

21. Afrin aerozol do nosa, roztwér 20 ml

22. Choligrip na noc syrop 100 ml

23. Urinal Intensiv 10 tabletek

24. Urinal Syrop 150 ml

25. Robitussin Expectorans syrop 100 ml

26. Robitussin Antitussicum syrop 100 mi

27. Robitussin Junior syrop 100 ml
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28. Corega super mocny tuba 40g

29. Corega Neutralny smak tuba 40g

30. Loratadyna Pylox 10 tabletek

31. Rapacholin C 30 tabletek drazowych

32. Flexus 30 tabletek

33. Flexus 50g emulsja

34. Magnezin 60 tabletek

35. Altacet Zel 759

36. Hemokortin -HC masc z aplikatorem 30g

37. Claritine SPE 7 tabletek

38. Linea 40+ 60 tabletek

39. Lioven zel 50¢g

40. Test cigzowy Pink Test

41. Diohespan Max 30 tabletek

42. Doppelherz Aktiv Na wtosy i paznokcie + Skrzyp 30 kapsutek
43. Hyabak kropople do oczu 10 ml

44, Calcium Alergo Plus 16 tabletek musujgcych o smaku pomaranczowym
45. Omegacardio+czosnek 60 kapsutek Siemie Iniane mielone 100g
46. Controloc Control 14 tabletek dojelitowych

47. Urofuraginum 30 tabletek

48. Lacalut Aktiv pasta 75 ml

49. Lactovaginal 10 kapulek

50. Aspargin 50 tabletek

51. Scincode Essentials Krem ochronny na dzien SPF 12 50 ml
52. Neopersen Forte 20 kapsutek

53. Plussz Multiwitamina 24 tabletek musujgcych (magnez, mineraty, calcium, zelazo)
54. Bodymax plus + gratis Bodymax 50+ 100 tabletek

55. Bodymax 50 + + gratis Bodymax 50+ 100 tabletek

56. Daktarin puder w aerozolu 100g

57. Zyrtec UCB 7 tabletek powlekanych

58. Valerin Forte 15 tabletek drazowych

59. Doppelherz Aktiv Esentiavit Forte 50 kapsutek

60. Nailexpert by Wartner

61. Carbo medicalis VP 20 tabletek

62. sacho zel stomatologiczny 10g

63. Bio-C.L.A. DUO 30 tabletek i 60 kapsutek

64. BIO-C.L.A 90 kapsutek

65. Etiaxil Normal

66. Etiaxil Sensitive

67. Dapis zel 409

68. Aspirin Ultra Fast 12 tabletek musujacych

69. Acard 30 tabletek

70. Acard 60 tabletek dojelitowych

71. Visine Classic krople do oczu 15 ml

72. Viscoplast-zestaw uniwersalny

73. Calcium Duo Alergo + Kwercytyna 20 tabletek musujacych
74. Smecta 10 saszetek

75. Magnez B6 50 tabletek+50 tabletek gratis

76. Hydrocortisonum krem 15g

77. Scincode Essentials Krem przywracajacy piekny kontur oka
78. Vita Buerlecithin ptyn doustny 1000 ml

79. Biovital Zdrowie ptyn 1000ml

80. Asystor Slim 30 tabletek na rano + 30 tabletek na noc

81. Lacibios Femina 10 kapsutek

82. Panadol Femina 10 tabletek

W dniu 2 lipca 2012r. w wykonaniu wezwania Pan wskazat, iz na terenie
wojewodztwa mazowieckiego do uzywania znaku towarowego posiadajgcego nr
ochronny z ,otokiem ” jest uprawnionych 58 aptek (karta 00092-00091 Tom

II), oraz iz znak jest eksponowany ,wytacznie na zewnatrz lokali w formie dwuwymiarowych
naklejek i na kasetonach, natomiast nie jest eksponowany wewnatrz lokali. (karta 000093 Tom II).
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W dniu 12 lipca 2012r. Pani w zastepstwie Kierownika Hurtowni w
odpowiedzi na wezwanie przekazata informacje o cenach hurtowych po jakich byty sprzedawane
aptekom w/w produkty (karta 000098-000138 Tom Il). Odnosnie poziomu sugerowania cen
detalicznych wskazata, iz hurtownia farmaceutyczna sugerowata sprzedaz po cenach
wskazanych w ,gazetkach reklamujacych” (karta 000139 Tom II).

Dnia 31 lipca 2012r. zawiadomiono strone o zamiarze zakonczenia postepowania
wzywajac do zapoznania sie z materiatem dowodowym oraz ztozenia wyjasnien lub dostarczenia
nowych dowoddéw. Jednoczesnie poinformowano, iz w poczet materiatu dowodowego zostaty
dotaczone nastepujace materiaty:

4 gazetka (folder) ,, * JInformacja wazna od 1 lipca 2012r. do 31 sierpnia 2012r.
roku lub do wyczerpania zapasow”;
A pismo spotki . wraz z zatgcznikiem tj. gazetka (folder) ,, ” ,Informacja

wazna od 1 do 30 czerwca 2012r. roku lub do wyczerpania zapasow”.
W dniu 7 i 8 sierpnia 2012r. strona zapoznata sie z materiatem dowodowym.

W dniu 13 sierpnia 2012r. otrzymano stanowisko petnomocnika strony, w ktérym wskazat:

A W odniesieniu do materiatow zgromadzonych w aktach sprawy nalezy wskazac, iz wbrew
temu, co twierdzi spotka , W piSmie z dnia 05 lipca 2012 r. dystrybucja gazetek
produktowych wydawanych przez Strone na zlecenie podmiotéw odpowiedzialnych nie
byta nigdy dokonywana w formie kolportazu ulicznego. Warto wskazac, iz zgodnie z 0gdélng
zasadg dowodzenia wszelkie twierdzenia powinny by¢ poparte dowodem. Pismo spotki

nie wskazuje zadnego $rodka dowodowego, zatem nie zastuguje na
wiare.”

& Z kolei w odniesieniu do zalegajgcego z aktach sprawy zdjecia samochodu osobowego o
nrrej. Z naklejkg o tresci " w oparciu o informacje przekazane przez
Strone wyjasniam, iz naklejka odnosi sie do programu marketingowego ,, " czynnego
do konca 2011 r. Do dnia 01 stycznia 2012 r. 6w program marketingowy zostat wygaszony,
zatem naklejka posiada jedynie warstwe reklamujgcg Strone, tj. hurtownie farmaceutyczng

(nie reklamuje aptek w ramach programu ,, ", gdyz ten program od 01

stycznia 2012 r., juz nie istniat).
Przedmiotowe naklejki byty systematycznie usuwane z samochodéw Strony poczgwszy od dnia 15
grudnia 2011 r., lecz niesprzyjajgce warunki atmosferyczne (niskie temperatury) sprawity, iz
podmiot, ktéremu zlecono zdjecie naklejek nie byt w stanie wywigzac sie ze swoich obowigzkéw
do dnia 1 stycznia 2012 i zdjecie wszystkich naklejek z samochodow Strony opdznito sie.
W wewnetrznej dokumentacji Spotki zalega stosowne zlecenie zdjecia naklejek, lecz krotki termin
(3 dni) wyznaczony pismem z dnia 31 lipca 2012 r. nie pozwolit na jego odnalezienie w tym
terminie. Nie jest wykluczone, Ze jeszcze przed wydaniem decyzji przez tut. Inspektora rzeczony
dokument zostanie dostany. Stosowne informacje w przedmiocie usuwania elementow
wizualizacyjnych po zakornczonym programie marketingowym posiada pracownik Strony P.
gotowa ich udzieli¢ na wezwanie tut. Inspektora.”

A, (...) w przedmiocie wzoru umowy patronackiej informuje, iz w aktach tut. Inspektora
zalega projekt wzoru, ktory nie byt wykorzystywany. Jest to jedna z pierwszych wersji
wzoru opiniowana formalnoprawnie w dniu 16 listopada 2011. Strona nie byta wzywana do
przedstawienia wzoru umowy patronackiej proponowanego kontrahentom w 2012 roku.
Wzor umowy podlegat wielokrotnym zmianom, ponadto jest proponowany kontrahentom
Jjako o0gdiny projekt i w toku zgtaszanych przez nich uwag, prosb o wyjasnienia i negocjacji
prowadzi do zawarcia umowy na warunkach akceptowalnych przez obie strony,
niejednokrotnie odlegtej w tresci od wzoru. We wspotpracy z tymi kontrahentami, ktorzy nie
zawarli nowej umowy na pismie, co oczywiste, niestosowane sg postanowienia starych
umow niezgodne z przepisami obowigzujgcymi od 01 stycznia 2012 r. Nowe umowy
handlowe zawierane sq zasadniczo dopiero wowczas, gdy kontrahent zmienia miejsce
prowadzonej dziatalnosci lub domaga sie zmiany limitu kredytu kupieckiego. Szczegotowe
informacje w powyzszym zakresie posiadajg pracownicy Strony - Pani oraz

gotowi ich udzielic na wezwanie tut. Inspektora.”

Petnomocnik strony zacytowat art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego oraz art. 52 ust. 1 i

2 Prawa farmaceutycznego oraz wskazat na dychotomie pomiedzy art. 94a, a art. 52 Prawa

farmaceutycznego podkreslang przez Wojewddzki Sgd Administracyjny w Warszawie w wyrokach:

z dnia 06 marca 2008 r., sygn. akt VIl SA/Wa 1985/07 oraz z dnia 14 maja 2008 r., sygn. akt VII

SA/Wa 2215/07. Powotat sie na wypowiedz Sadu Najwyzszego, ,ktory w wyroku z dnia 2

pazdziernika 2007 r., Il CSK 289/074 wskazat, ze "reklama oznacza kazde przedstawienie
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(wypowiedz) w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnoSci handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej
lub wykonywania wolnych zawoddw, dokonane w celu wspierania zbytu towarow lub ustug.”, a
takze: ,stanowi reklame zarowno lekow, jak i sprzedajgcej je apteki przedstawienie listy lekow o
obnizonej, promocyjnej cenie, wykazanej przez porownawcze zestawienie ceny nizszej,

" n

stosowanej przez apteke, obok ceny wyzszej, okreslonej jako "cena typowa", "cena stara" lub w
inny sposob sugerujgcy, iz apteka okresowo sprzedaje lek po obnizonej, promocyjnej cenie".”

Zostato podkreslone, iz ,strona za pomocg gazetek promocyjnych prowadzi na zlecenie
podmiotéw odpowiedzialnych promocje produktéw leczniczych, a nie reklame aptek”, dlatego ze w
przypadku gdy w materiatach promocyjnych produktéw nie wskazano adresu (adreséw) apteki,
reklame takg nalezy uzna¢ za reklame produktéw leczniczych.

W kwestii proceduralnej petnomocnik strony wskazat, iz Giéwny Inspektor Farmaceutyczny
w pidmie z dnia 21 marca 2012 r., znak: GIF-P-L-076/162/AG/12, zaznaczyt, iz postepowanie
wszczynane na podstawie art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne, a zatem niniejsze
postepowanie, powinno by¢ kierowane do kazdej konkretnej apteki bedacej zezwoleniobiorcg, a
nie w stosunku do sieci aptek.

W dniu 17 sierpnia 2012r. petnomocnik strony dostarczyt ,kopie biezgcej umowy tzw.
patronackiej proponowanej do podpisu kontrahentom” (karta 000167-000165 Tom Il).”

Po zapoznaniu sie z catoscig materialu dowodowego Mazowiecki Wojewddzki Inspektor

Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

Stwierdzenie naruszenia

Przedsiebiorca , prowadzi hurtownie farmaceutyczng na podstawie
zezwolenia Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego znak

Przedsiebiorca zawart ,Umowe Patronackg” z przedsiebiorcami
prowadzgcymi apteki ogélnodostepne zlokalizowane w Warszawie:

(karta 000092-000091 Tom II).

Przedsiebiorcy prowadzacy w/w apteki sg uprawnieni na podstawie przedmiotowej umowy
do korzystania ze znaku towarowego ,, (numer ochrony uprawniony .) z ,otokiem”

” w prowadzonych przez nich aptekach (karta 000093).

Petnomocnik strony wskazat, iz przedktada kopie biezgcej umowy, poniewaz zalegajacy
projekt umowy w aktach postepowania nie byt wykorzystywany, dlatego organ swoje ponizsze
ustalenia opart wlasnie na projekcie umowy dostarczonym przez petnomocnika. Mazowiecki
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny jednoczesnie podkresla, iz projekt umowy okreslony przez
petnomocnika jako ,projekt ktory nie byt wykorzystywany”(Karta 000035-000030 Tom 1), posiada
identyczne lub nieznacznie zmienione zapisy np. zostat zmieniony zapis § 7 pkt 2 umowy.

Organ ustalit na podstawie wzoru dostarczonego przez petnomocnika strony (karta 000167-
000165 Tom Il), iz zgodnie z § 7 ,Umowy Patronackiej”

1. ,Hurtownia obejmuje apteki Odbiorcy patronatem merytorycznym, w celu podniesienia
Jjakosci opieki farmaceutycznej Swiadczonej przez apteki Odbiorcy. Wsparcie merytoryczne
farmaceutéw pracujgcych w aptekach Odbiorcy bedzie obejmowac m.in.:

a. udzielanie informacji o produktach znajdujgcych sie w ofercie produktowej
Hurtowni, przekazywanie materiatow informacyjnych dotyczacych tych produktéw kolportowanych
przez producentow;

b. mozliwo$¢ udziatu w szkoleniach organizowanych przez Hurtownie bgdz
producentéw przy wspoétudziale Hurtowni;

C. mozliwo$¢ udziatu w akcjach informacyjnych i kampaniach prozdrowotnych (min.
wykonywanie badan z zakresu profilaktyki zdrowia);

d. ofrzymywanie materiatow informacyjnych / zakresu profilaktyki zdrowia.

Hurtownia zastrzega sobie prawo jednostronnego okreSlania  szczegdfowego
zakresu Swiadczen realizowanych w ramach patronatu merytorycznego uwzgledniajgcego
potrzeby Odbiorcy i mozliwosci Hurtowni.

2. W zwiazku z objeciem aptek Odbiorcy patronatem merytorycznym, Odbiorca
umiesci na swoich aptekach informacje o dostawcy wg wzoru zaproponowanego przez
Hurtownie. Zakres informacji, o ktorej mowa w zdaniu poprzednim obejmuje umieszczenie
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informacji o dostawcy wewnatrz i na zewnatrz lokalu apteki w sposéb zgodnie ustalony
przez Strony.

3. Odbiorca, przyjmujgc patronat merytoryczny, zapewni zachowanie wysokiego
standardu $wiadczenia ustug poprzez zachowanie warunkéw Koniecznych takich jak: estetyka
otoczenia lokalu apteki, estetyka sali ekspedycyjnej, wysoka jakoS¢ obstugi przez personel
farmaceutyczny, poszanowanie prywatnosci pacjenta

4. Bez pisemnej zgody Hurtowni wyrazonej pod rygorem niewaznoSci na pismie,
Odbiorca nie moze uzywac znaku towarowego w inny sposob, niz okre$lony w niniejszej Umowie,
Jak rowniez nie moze upowaznic innego podmiotu do korzystania z tego znaku towarowego.

5. Odbiorca zobowigzany jest do uzyskania zezwolenia na umieszczenie znaku
towarowego, o ktérym mowa w ust. 2 na zewnagtrz budynku oraz przedfozenia powyzszego
zezwolenia Hurtowni.

6. Odbiorca zobowigzuje sie do zaprzestania informowania o dostawcy, o ktérym
mowa w ust. 2, niezwtocznie po rozwigzaniu niniejszej Umowy, nie pézniej niz w terminie 14 dni od
Jej rozwigzania.

7. Z dniem rozwigzania umowy, Odbiorca zobowigzuje sie dokonaC z nalezytg
staranno$cig - na wfasny koszt - demontazu informacji o dostawcy, o ktérej mowa w ust. 2, w
sposob zapewniajgcy nieuszkodzenie trwafych form tych materiatdw np. kasetonu i ich zwrotu
Hurtowni.”

§8

»1. Hurtownia zastrzega sobie prawo do umieszczania w lokalach aptek Odbiorcy
materiatdw reklamowych Hurtowni oraz Produktéw Nierefundowanych znajdujacych sie w
jej ofercie handlowej, w szczegdlnosci umieszczania plakatéow, ulotek reklamowych
Hurtowni lub produktéow, znakdéw towarowych Hurtowni na witrynie, $cianach lokalu,
ekspozytorach i stolikach na materialy reklamowe, zas Odbiorca wyraza na powyzsze
zgode.

2. Odbiorca zobowigzuje sie, iz w okresie trwania niniejszej Umowy nie bedzie umieszczac¢
w lokalach aptek Odbiorcy materiatow reklamowych i informacyjnych podmiotéw konkurencyjnych
wobec Hurtowni.

3. Strony niniejszym potwierdzaja, iz $wiadczenie Odbiorcy polegajgce na udostepnieniu
powierzchni lokali aptek Odbiorcy dla celow reklamy produktéw znajdujgcych sie w ofercie
handlowej Hurtowni (w zakresie opisanym w ust. 1 powyzej) oraz Swiadczenia Hurtowni w
zakresie wsparcia merytorycznego farmaceutéw pracujgcych w aptekach Odbiorcy i informowanie
przez Odbiorce o dostawcy sg Swiadczeniami ekwiwalentnymi, a w zwigzku z tym zadnej ze stron
Umowy nie przystuguje z tytutu realizacji tych $wiadczen dodatkowe wynagrodzenie.”

Majac na wzgledzie powyzsze za bezsporne i udowodnione organ uznaje, iz w/w apteki
ogdlnodostepne sg objete patronatem merytorycznym Hurtowni Farmaceutycznej

i posiadajg umieszczong informacje (widoczng dla pacjenta z zewnatrz) o dostawcy
w postaci znaku towarowego ,, (numer ochrony uprawniony ) z ,otokiem”

" w postaci dwuwymiarowych naklejek i kasetonach (karta 000093 Tom Il). Z ustalen
organu wynika réwniez, iz niektore apteki posiadajg dodatkowo umieszczony znak (logo) podobne
do zarejestrowanego znaku towarowego O numerze ochrony
uprawniony ., Ztym ze w tym znaku brak jest wyrazéw ,, " (dowod
karta 000016 Tom I). Przedmiotowy znak jest réwniez podobny do znaku towarowego ,,

” ktory zostat zgtoszony w Urzedzie Patentowym Rzeczypospolitej
Polskiej w dniu 3 lutego 2012 pod numerem . Brak decyzji o rejestracji i nadania
numeru rejestracji , ktory jest uzywany jako tytut (logo) przedmiotowej gazetki (produktowe;j,
promocyjnej).

Za udowodnione i bezsporne organ uznaje, iz znak towarowy stowno-graficzny
umieszczony na przedmiotowych gazetkach promocyjnych oraz znaki towarowe (loga), informacja
o dostawcy umieszczona na w/w aptekach ogolnodostepnych, zawierajg w sobie jeden

podstawowy znak towarowy numer ochrony
Za bezsporne i udowodnione organ uznaje, iz przedsiebiorca
z siedzibg w rozpowszechnia od dnia 9 stycznia 2012r.

(gazetki promocyjne, produktowe) z roznymi okresami obowigzywania (karta 000019-000018 Tom
I, karta 000072-000071 Tom Il, karta 000083-000082, karta 000094) na terytorium wojewddztwa
mazowieckiego w formie drukowanej, gdyz strona sama do tego sie przyznata, wskazujac, iz
gazetka z terminem obowigzywania od 9 stycznia do dnia 29 lutego 2012 ,byta dystrybuowana na
terenie wojewddztw: tédzkiego, $laskiego, podkarpackiego, dolnoslgskiego, mazowieckiego,
matopolskiego, kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego oraz lubuskiego, w szczegdlnosci na
zasadzie swobodnego dostepu do niej w ekspozytorach umiejscowionych wewnatrz aptek
wspotpracujgcych z (karta 000062 TOM II). Potwierdzit to réwniez petnomocnik
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strony w pismie (karta 000160 verte Tom |lI) wskazujgc, iz Strona za pomocg gazetek
promocyjnych prowadzi na zlecenie podmiotdw odpowiedzialnych promocje produktow
leczniczych, a nie reklame aptek.

W wyniku postepowania organ ustalit, iz do dnia 31 grudnia 2011r.

prowadzita reklame aptek ogdlnodostepnych m.in. za pomocag gazetki
(promocyjnej produktowej) (karta 000015-000012 Tom 1), w ktdrej na pierwszej stronie jako tytut
(logo) zostat umieszczony znak towarowy stowno graficzny o} numerze
ochrony (uprawniony ). Na ostatniej stronie znajdowat sie wykaz
aptek wraz z adresami oraz numerami telefonéw oraz hasto ,,Nowa gazetka 9 stycznia 2012r.”
Szata graficzna oraz uktad modutdw reklamowych przedmiotowej gazetki byt prawie identyczny jak
gazetek rozpowszechnianych od dnia 9 stycznia 2012r.

Petnomocnik strony w pismie (karta 000161 verte Tom IlI) wskazat, iz naklejka na
samochodzie, ktdéra stanowi znak towarowy stowno-graficzny

0 numerze ochrony (uprawniony .). ,odnosi sie do programu
marketingowego ,, " czynnego do konca 2011 r. Do dnia 01 stycznia 2012 r. 6w
program marketingowy zostat wygaszony, zatem naklejka posiada jedynie warstwe reklamujgcg
Strone, tj. hurtownie farmaceutyczna (nie reklamuje aptek w ramach programu ,,

", gdyz ten program od 01 stycznia 2012 r., juz nie istniaf).

Majac na wzgledzie powyzsze organ stwierdza, iz wymieniona powyzej gazetka
produktowa (karta 000015-000012 Tom |), byta reklamg aptek ogdlnodostepnych prowadzonych
przez , ktéra byta dozwolona do dnia 31 grudnia 2011r. poniewaz nie zawierata
treSci odnoszacy sie w sposob bezposredni do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na wykazach lekéw refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrobéw
medycznych o nazwie identycznej z nazwag produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na tych wykazach.

W niniejszym postepowaniu zarzucono stronie prowadzenie reklamy aptek
ogolnodostepnych zlokalizowanych w

”

oraz ich dziatalnosci za pomocg gazetki (produktowej, promocyjnej) ,, ktéra
moze stanowi¢ zakazang reklame apteki ogélnodostepnej, o ktérej mowa w art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie
stanowi_reklamy informacja o lokalizacji i _godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Wojewddzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepiséw
ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placéwek obrotu
pozaaptecznego. W razie stwierdzenia naruszenia w/w przepisu wojewddzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Zapis art. 94a ust. 1 w/w ustawy nie definiuje pojecia reklamy apteki, wskazujac jedynie
dziatania, ktére nimi nie sg. Nie stanowi reklamy jedynie informacja o lokalizacji i godzinach pracy
apteki lub punktu aptecznego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwotac¢ sie do opracowan stownikowych. W Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obcych (pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003) wskazano, ze reklamg jest dziatanie
majace na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do
skorzystania z okreslonych ustug. Reklamg dziatalnosci apteki bedzie wiec zamiar przyciggniecia
potencjalnych klientéow do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece (aptekach) -
niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkéw - jesli jej celem
jest zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych" (wyrok WSA w
Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VIl SA/Wa 698/08, niepubl. oraz wyrok WSA w
Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165).

Organ w petni zgadza sie z petnomocnikiem strony, ktéry powotat sie na wyrok w ktorym
wskazano, iz ,zauwazyC trzeba, ze art. 94a nie definiuje katalogu dziatan, ktére nie stanowityby
reklamy dziatalnosci apteki, przepis ten jedynie okres$la, do jakich produktéw leczniczych nie moze
sie odnosi¢ reklama dziatalnosci apteki. Dlatego tez za reklame dziatalno$ci apteki nalezy uznaé
kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia oraz $rodkéw uzytych do jego realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych oferowanych w danej aptece”. (Wyrok
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Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego siedziba w Warszawie z 2008-05-14, VII SA/Wa
2215/07).

Organ wskazuje, iz przedmiotowe gazetki promocyjne sg tak skonstruowane, posiadajg
takg szate graficzng ,ze pacjent bez problemu moze zidentyfikowa¢ w jakich aptekach nabyc¢
reklamowane produkty lecznicze i inne produkty. ldentyfikacja placéwek sprzedazy detalicznej
(aptek) odbywa sie poprzez rozpoznawanie przez potencjalnego pacjenta umieszczonego znaku
towarowego w gazetkach produktowych oraz na aptekach ogdlnodostepnych. Ponadto kazda z
gazetek promocyjnych objetych niniejszym postepowaniem zawierata w znaku towarowym na
pierwszej stronie adres strony internetowe;j Wchodzac
na przedmiotowg strone internetowg na pierwszej stronie pojawia sie zakladka ,program
patronacki ,po kliknieciu, w ktorg (przekierowanie na adres

) pojawia sie wykaz wraz z adresami i godzinami czynnosci wszystkich aptek
objetych patronatem przez Dowdd wydruk strony internetowej _
karta 000008-000006 Tom I.

Reklama apteki to kazda dziatalno$¢ przez nig prowadzona, niezaleznie od jej formy i
metody przeprowadzenia, ktéra ma na celu zwiekszenie sprzedazy w niej wyrobow medycznych
lub produktéw leczniczych. (Wyrok Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego siedziba w Warszawie
z 2008-02-19, VII SA/Wa 1914/07).

W literaturze wyrazany jest poglad, iz reklamg jest wszelkiego rodzaju oddziatywanie
przedsiebiorcow na potencjalnych klientéw podejmowane w tym celu, aby przez zachwalanie
towaru badz ustugi wywotaé zainteresowanie dla warunkow transakcji. Za reklame nalezy uznaé
Swiadome dziatanie przedsigebiorcy zmierzajace do promowania towaréw lub ustug przez
wskazanie na ich cechy w taki sposéb, aby u klientéw (pacjentow) wywota¢ lub wzmocnic
okreslone potrzeby. Sad Najwyzszy, w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006r.
(sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do
potencjalnych konsumentéw, odnoszaca sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy
oferujgcego towary lub ustuge, majaca na celu zachecenie i sklonienie adresatéw do nabywania
towaréw lub korzystania z ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie
okreslen odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w wyniku ktérych nastapi zbyt towaréw lub
ustug, albo posrednio — przez stworzenie sugestywnego obrazu towardw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu narzucajacym adresatom nieodpartg che¢ nabycia towardw i ustug.

W przedmiotowym przypadku wiasnie mamy do czynienia z taka konstrukcja tj. uktadem
graficznym gazetek promocyjnych, w ktorych obrazy - zdjecia produktéw wraz z ceng detaliczng

sugerowang przez wywierajg silny wptyw na mysli lub wyobraznie potencjalnego
pacjenta narzucajgc mu nieodpartg che¢ nabycia produktow leczniczych wtasnie w tej konkretnej
aptece, tj. aptece objetej patronatem , ktéra ma wyrobiong ,marke”.

Organ podkresla, iz budowanie swiadomosci marki (ang. branding) jest to jedna z technik
marketingowych polegajaca na kreowaniu i utrwalaniu w umystach konsumentéw faktu istnienia
oraz pozytywnego wizerunku konkretnej marki. W przedmiotowym przypadku jest to utrwalanie
marki (znaku towarowego) aptek patronackich do czego sa
zobowigzane apteki, ktore podpisaty ,Umowe Patronackg”’. Paragraf 7 pkt 3 umowy nakazuje aby
Odbiorca (strona umowy) ,przyjmujac patronat merytoryczny, zapewni zachowanie wysokiego
standardu $wiadczenia ustug poprzez zachowanie warunkow koniecznych takich jak: estetyka
ofoczenia lokalu apteki, estetyka sali ekspedycyjnej, wysoka jakoSC obstugi przez personel
farmaceutyczny, poszanowanie prywatno$ci pacjenta’.

Organ wskazuje, iz budowanie swiadomosci marki polega na kreowaniu i utrzymaniu
pozytywnego wizerunku konkretnej marki w umystach konsumentéow, w taki sposéb aby dana
marka (znak towarowy) byta kojarzona z oferowanymi przez firme produktami czy ustugami. Z
takim mechanizmem mamy do czynienia w przedmiotowym przypadku.

Na poparcie powyzszych tez organ wskazuje, iz Uniwersalny Stownik Jezyka Polskiego
pod red. prof. Stanistawa Dubisza (wydawnictwo Naukowe PWN, W-wa 2003r.) pod pojeciem
reklamy rozumie dziatanie polegajagce na zachecaniu potencjalnych klientow do zakupu
okreslonych towardéw i ustug, ale takze napis, rysunek, plakat, film itp. stuzgcy temu celowi.
Reklama to takze efekt czyjejs celowej dziatalnosci dotyczacej wlasnego wizerunku.

Mazowiecki  Wojewddzki  Inspektor  Farmaceutyczny  wskazuje, iz  publiczne
rozpowszechnianie znakéw towarowych lub symboli graficznych podobnych do zarejestrowanych
znakow towarowych lub zawierajacych w sobie znak towarowy, wizerunkéw marek, symboli z nimi
zwigzanych przez strone postepowania za pomocg przedmiotowych gazetek promocyjnych, w
ktérych sg moduty reklamowe z produktami i ceng, nieréznigcych sie od nazw i symboli
graficznych, lub zawierajgcych w sobie znak towarowy ( numer ochrony

), lub do nich podobnych umieszczonych na aptekach ogélnodostepnych uznaje za reklame
dziatalnosc¢ aptek.
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Petnomocnik strony powotat sie min. na dyspozycje art. 52 ust. 1 i ust. 2 definiujgcego
reklame produktow leczniczych podkreslajac ,dychotomie” pomiedzy tymze artykutem i art. 94a
Prawa farmaceutycznego.

Organ wskazuje, iz od dnia 1 maja 2007 r. zgodnie z trescig art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, ktory obowigzywat do dnia 31 grudnia 2011r., wprowadzonym ustawa z dnia 30
marca 2007 r. o zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz zmianie niektérych innych ustaw
(Dz. U. z 2007 r. Nr.75, poz. 492) zabroniona byta reklama dziatalnosci aptek lub punktow
aptecznych skierowana do publicznej wiadomosci, ktéra w sposob bezposredni odnosi sie do
produktéw leczniczych Ilub wyrobow medycznych umieszczonych na wykazach lekéw
refundowanych lub produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych o nazwie identycznej z nazwg
produktow leczniczych Ilub wyrobédw medycznych umieszczonych na tych wykazach.
Wprowadzenie przepisu art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego nastgpito w wykonaniu dyrektywy
Parlamentu Europejskiego z dnia 31 marca 2004 r. (2004/27/WE), zmieniajgcej dyrektywe
2001/83/WE w sprawie wspolnotowego kodeksu odnoszgcego sie do produktéw leczniczych
stosowanych u ludzi. Polska przystepujac do Unii Europejskiej na mocy Traktatu zwanego
Traktatem Atenskim (Dz. U. UE z 2003 r. L 236, poz. 17 ze zm.), od dnia przystgpienia jest
zwigzana postanowieniami Traktatéw zatozycielskich i aktow przyjetych przez Instytucje Wspadlnot
(...) przed dniem przystagpienia, jak rowniez stata sie adresatem dyrektyw i decyzji w rozumieniu
art. 249 Traktatu ustanawiajgcego Wspodlnote Europejskg z 25. 3. 1957 r. (wersja skonsolidowana
Dz. U. WE z 2002 r. C 325 ze zm.). Przed dniem 1 maja 2007r. w ustawie Prawo farmaceutyczne
oraz w innych ustawach brak byto zakazu reklamy aptek badz ich dziatalnosci.

Ustawodawca wprowadzajac nowg regulacje réwniez nie podat definicji reklamy
dziatalnosci apteki. Jednakze organ w petni zgadza sie ze stanowiskiem petnomocnika, iz od tego
momentu nie mozna myli¢ poje¢ reklamy produktow leczniczych kierowanej do publicznej
wiadomosci oraz reklamy dziatalno$ci apteki, gdyz sg to dwa odrebne zagadnienie uregulowane w
dwoch réznych rozdziatach Prawa farmaceutycznego. Fakt, iz pewne dziatania reklamowe mozna
zakwalifikowa¢ w rozumieniu dyspozycji art. 52 Prawa farmaceutycznego jako reklame produktéw
leczniczych nie oznacza, iz nie jest to (z mocy prawa) zakazana reklama dziatalnoSci apteki
ogolnodostepne;.

Organ wskazuje, ze w Wyroku z dnia 6 marca 2009r. sygn. Akt. VIl SA/Wa 1985/07,
Wojewoddzki Sad Administracyjny w Warszawie wprost wskazat, iz ,Za chybiong nalezy uznaé
argumentacje strony skarzacej, iz przedmiotowe ulotki nie stanowig reklamy produktu leczniczego,
bowiem sg one listami cenowymi, ktore - w my$l art. 52 ust. 3 pkt 4 prawa farmaceutycznego - nie
stanowig reklamy produktu leczniczego. Odrézni¢ nalezy reklame produktu leczniczego,
uregulowang w art. 52 ustawy i nast., prowadzong, zgodnie z art. 60, wylacznie przez podmiot
odpowiedzialny lub na jego zlecenie od reklamy dziatalnosci apteki, uregulowang w art. 94a w/w
ustawy. W tym miejscu nalezy stwierdzi¢, ze wymienione wyzej przepisy dotyczg zupetnie
odmiennych zagadnien. Nie jest wiec mozliwe ich jednoczesne czy tez zamienne stosowanie.
(Centralna Baza Orzeczen Sadow Administracyjnych, VII SA/Wa 1985/07 - Wyrok WSA w
Warszawie ).

Organ pragnie podkresli¢, iz reklama to rodzaj komunikowania perswazyjnego obejmujacy
techniki i dziatania podejmowane w celu zwrdcenia uwagi na produkt, ustuge lub idee; pierwotng
funkcja reklamy byto udzielanie informaciji o towarach i zrédtach zakupu; obecnie reklama spetnia
funkcje: prezentacji, ksztattowania popytu, tworzenia i utrzymywania rynkéw zbytu; reklama, z
zatozenia i jawnie subiektywna, postuguje sie Srodkami wizualnymi (wydawnictwa, ogtoszenia
prasowe, plakaty, filmy, telewizja, neony, a takze opakowania, wystawy itp.) oraz
audioakustycznymi (radio, uliczne gigantofony, informacja telefoniczna itp.).

W przedmiotowej sprawie znaczenie ma roéwniez fakt, iz przedmiotowe gazetki sg
dystrybuowane wytacznie na zasadzie swobodnego dostepu w ekspozytorach umiejscowionych
wewnatrz aptek wspotpracujgcych z ., Co jest bezsporne, gdyz strona sama
do tego sie przyznata (karta 000062 Tom Il). Petnomocnik strony zaprzeczyt aby gazetki byty
dystrybuowane w formie kolportazu ulicznego (karta 000161 Tom Il). Fakt, iz przedmiotowe gazetki
promocyjne z ceng detaliczng sugerowang przez sa
dostepne w lokalu apteki w ,ekspozytorach” bezsprzecznie dowodzi, iz potencjalny paCJent ktory
podczas ,swobodnego dostepu , do gazetki zapozna sie z jej trescig i tres¢ reklamowa w nigj
zawarta wywota w nim nieodpartg pokuse lub che¢ nabycia wskazanego tam produkiu za
okreslong ceng nabedzie ten produkt wiasnie w tej aptece, a nie w aptece, ktéra posiada zupetnie
inny ,Branding” i jest zlokalizowana w np. na drugim koricu miasta.

Nie bez znaczenia pozostaje rowniez fakt, iz informacja, iz ceny zawarte w danym module
reklamowym przy konkretnym produkcie sg cenami sugerowanymi do sprzedazy detalicznej przez
» ” znajduje sie w samym gornym rogu i jest
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napisana bardzo matg czcionkg. Co w praktyce oznacza, iz jest ona nieczytelna dla potencjalnego
pacjenta. Natomiast bardzo czytelny jest sam przekaz reklamowy w zakresie wysoko$ci ceny
danego produktu.

Na marginesie organ pragnie zaznaczy¢, iz konsument, do ktérego reklama jest kierowana
ma prawo do rzetelnej informacji juz w chwili zapoznania sie z reklamg bez koniecznosci
zasiegania jej dopiero w miejscu sprzedazy. Przedsiebiorca ma obowigzek poinformowania w
sposob rzetelny i prawdziwy o cechach oferowanego towaru juz w reklamie, a klient zwabiony jego
ofertg nie ma obowigzku jej weryfikacji w miejscu sprzedazy (wyrok Sadu Okregowego w
Warszawie — Sgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw z dnia 19 grudnia 2007 r., sygn. akt: XVII
AmA 64/07).

Organ w petni podziela zdanie petnomocnika strony, ktéry powotujac sie na Wyrok Sadu
Najwyzszego z dnia 2 pazdziernika 2007 r. sygn. akt |l CSK 289/07, stwierdza, ze przy
rozréznieniu informacji od reklamy, wazna jest faktyczna intencja podmiotu dokonujgcego
przekazu. Organ za intencje przedsiebiorcy z siedzibg w

uznaje wilasnie wole zareklamowania aptek majgcych zawartg ,Umowe
Patronackg”, i w ten sposéb zwiekszenie w nich sprzedazy, a nie reklamowania produktéw
leczniczych na zlecenie podmiotéw odpowiedzialnych.

W przypadku prowadzenia wytgcznie reklamy produktow leczniczych na zlecenie
podmiotow odpowiedzialnych w gazetkach promocyjnych nie bytyby wskazane ceny detaliczne,
ktére sa nastepnie sugerowane rowniez przedsiebiorcom prowadzacym apteki patronackie
podczas zamawiania produktow leczniczych w hurtowni farmaceutycznej, na co wskazata

zastepujaca Kierownika Hurtowni (karta 000139 Tom II).

Sad Najwyzszy zwrocit uwage, iz reklama oznacza kazde przedstawienie wypowiedzi w
jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieS$lniczej lub
wykonywania wolnych zawodéw, dokonane w celu wspierania zbytu towaréw lub ustug.
Zaakcentowat przy tym, ze powszechnie przyjmuje sie, iz reklamg sg wszelkie formy przekazu, w
tym takze takie, ktére nie zawierajg w sobie elementéw ocennych ani zachecajgcych do kupna,
mogq jednak zostaé przyjete przez odbiorcéw jako zacheta do kupna. Organ w petni podziela
powyzsze stanowisko Sgdu Najwyzszego, na ktore rowniez powotat sie petnomocnik strony.

Ponadto organ podkre$la, iz wyrok na ktéry powotuje sie petnomocnik strony wyraznie
wskazuje, iz orzeczenie zapadio ,na podstawie przepisow ustawy - Prawo farmaceutyczne w
brzmieniu obowiqzujgcym w okresie postugiwania sie przez pozwang Spotke gazetkami
reklamowymi | zataczonymi do nich ulotkami zaréwno pierwszej, jak i nastepnych edycji,
wskazujgc jedynie, ze wprowadzona od dnia 1.7.2007 r. zmiana art. 52 tej ustawy uScislita
definicje reklamy produktu leczniczego i zaostrzyta kryteria uznania katalogéw i list cenowych
lekéw za ogfoszenia o charakterze informacyjnym, a nie reklame.”

Sad Najwyzszy zaznaczyt, iz o charakterze reklamowym ,decyduje to, ze przyczynag
rozpowszechniania ulotek i intencjgq pozwanej spotki byta che¢ zareklamowanie aptek "M." i
zachecenia klientéw do kupowania w nich produktéw leczniczych, w tym lekéw reklamowanych w
gazetkach | ulotkach, do czego miata doprowadzi¢ reklamowana promocyjna obnizka cen
niektorych lekow. Reklamowana promocja miata zatem zwiekszyc¢ sprzedaz w aptekach sieci "M."
wskazanych w gazetkach i ulotkach lekéw objetych promocjg. Stanowitfa wiec reklame zaréwno
aptek, jak i objetych promocja lekéw”.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny zgadza
sie w pemni z petnomocnikiem strony, iz powotywanie sie na wyrok Sgdu Najwyzszego z dnia 2
pazdziernika 2007 r. sygn. akt Il CSK 289/07, jest jak najbardziej adekwatne w przedmiotowym
przypadku, i réwniez podziela zdanie Sgdu Najwyzszego, ktory po raz kolejny wskazuje na fakt, iz
pewne dziatania reklamowe mozna zakwalifikowaé w rozumieniu dyspozycji art. 52 Prawa
farmaceutycznego jako reklame produktow leczniczych, co nie oznacza, iz nie jest to (z mocy
prawa) zakazana reklama dziatalnosci apteki ogélnodostepnej. Zgodnie z powyzszym wyrokiem
dziatania_takie mogg stanowi¢ zaréwno reklame dziatalno$ci aptek ogélnodostepnych

(niedozwolong w obecnym stanie prawnym) jak i promocje produktéw leczniczych.

Organ wskazuje, iz ustalit, ze przedmiotowe gazetki produktowe nie byly reklamg
produktow leczniczych na zlecenie podmiotowy odpowiedzialnych. Powyzszego dowodzi fakt, iz
Gtowny Inspektor Farmaceutyczny, bedac w posiadaniu przedmiotowych materiatéw reklamowych
wraz z dowodami mogacymi swiadczy¢ o zleceniu reklamy przez podmioty odpowiedzialne uznat
sie za niewlasciwy organ w sprawie. Mazowiecki Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny
wskazuje, iz zgodnie z dyspozycjg art. 62 ust. 1 Prawa farmaceutycznego to Giéwny Inspektor
Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie reklamy
produktéw leczniczych. Taki zapis oznacza, iz w przypadku twierdzenia (co miato miejsce w
przedmiotowym przypadku), iz dany materiat jest reklamg produktéw leczniczych, a nie reklamag
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apteki, tylko ten organ jest wtadny oceni¢ czy dany materiat stanowi reklame produktow
leczniczych czy nie. Ponadto w przypadku stwierdzenia, iz dany materiat stanowi reklame
produktéw leczniczych, ale zachodzi podejrzenie naruszenia zakazow dotyczacych prowadzenia
tej reklamy tylko Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny (z urzedu), jest wtadny wszczaé postepowanie
administracyjne w tym przedmiocie i wydac¢ wtadcze rozstrzygniecie.

W przedmiotowym przypadku Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny wskazat, iz gazetke pt. ,,

” powinien rozpatrzy¢ Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny zgodnie
ze swoimi kompetencjami (karta 000080 Tom II).

Taki stan rzeczy dowodzi, iz przedmiotowe gazetki promocyjne nie stanowig reklamy
produktéw leczniczych kierowanej do publicznej wiadomosci prowadzonej na zlecenie podmiotow
odpowiedzialnych, a sg reklamg dziatalnosci aptek.

Organ wskazuje rowniez, iz w celu zweryfikowania czy podmioty odpowiedzialne zlecity
stronie prowadzenie reklamy produktéw leczniczych, a jezeli tak, to w jakim wzorze, wezwat
podmioty odpowiedzialne do dostarczenia wzoru reklamy (w przypadku jej zlecania).

| tak w wykonaniu wezwania:

A Sp. z 0. 0. podmiot odpowiedzialny dla produktu leczniczego , wskazat, iz nie zlecat
prowadzenia reklamy produktéw leczniczych w gazetce promocyjnej z
terminem obowigzywania od dnia 9 stycznia do dnia 29 lutego 2012r. gdyz prowadzit
kampanie reklamowe w radiu, prasie i telewizji. (karta 000075 Tom I);

A Sp. z 0.0. podmiot odpowiedzialny dla produktu leczniczego
wskazat, iz zlecat prowadzenie m.in. podmiotowi ,, ” jednakze
zaznaczyl, iz nie ,aprobowata catosci materiatdbw” (np. sposobu prezentacii
obowigzkowego ostrzezenia na stronie gazetki) (karta 000097), co oznacza, iz strona
sama modyfikowata wzér (moduty) reklamy pod swoje potrzeby tj. w celu
przetworzenia jej na reklame dziatalnosci apteki;

A Sp. z 0. 0. podmiot odpowiedzialny dla produktu leczniczego

wskazat, iz zlecit reklame, jednakze dotgczony wzor reklamy (karta 000109 Tom 1)
nie odpowiada danymi: szatg graficzng, tekstami, (brak ceny) wielko$cig i forma,
reklamie zawartej w przedmiotowych gazetkach promocyjnych. Oznacza to, iz strona
sama modyfikowata szaty (moduty) i wzory reklam pod swoje potrzeby tj. w celu
przetworzenia jej na reklame dziatalnosci apteki. Na fakt, iz materiat miat byc
graficznie dostosowany do ,nos$nika” wskazata rowniez spotka
(karta 000110 Tom I);

A S.A. podmiot odpowiedzialny dla produktu leczniczego wskazat, iz
zlecit reklame, jednakze dotgczony wzor reklamy (karta 000105-000104 Tom 1) nie
odpowiadajg, danymi szatg graficzng, tekstami, (brak ceny) wielkoscig i forma,
reklamie zawartej w przedmiotowych gazetkach promocyjnych. Oznacza to, iz strona
sama modyfikowata szaty (moduly) i wzory reklam pod swoje potrzeby tj. w celu
przetworzenia jej na reklame dziatalnosci apteki;

A Sp. z 0. 0. przedstawiciel podmiotu odpowiedzialnego dla produktu leczniczego

wsréd podmiotdw ktérym dat zlecenie na prowadzenia reklamy
produktow leczniczych nie wskazat ., hatomiast nie wykluczyt, iz
.inne podmioty dziataty na zlecenie ”. (karta 000157 Tom I).

Majac na wzgledzie powyzsze organ wskazuje, ze strona nie udowodnita, iz przedmiotowe
materiaty stanowig reklame produktéw leczniczych na zlecenie podmiotoéw odpowiedzialnych ( w
rozumieniu art. 52 Prawa farmaceutycznego).

Odnoszgc sie do dowodu dostarczonego przez strone (zestawu dokumentéw) majgce
dowodzi¢ zlecenie reklamy produktow leczniczych (karta 000059-000006 Tom Il) organ wskazuje,
iz jest to korespondencja prowadzona drogg elektroniczng, do ktdérej dotgczone wycinki modutéw
reklamowych z gazetki promocyjnej w zaden sposéb nie mogg by¢ uznane za wzér reklamy
akceptowany przez podmiot odpowiedzialny, gdyz owe wycinki zostaty dotaczone do wydrukow
korespondencji e-mail na potrzeby niniejszego postepowania i nie byly przedmiotem
korespondencji e-mail. Wskazane zataczniki w nagtéwkach e-maili nie odpowiadajg dotgczonym
wycinkom (np. Karta 000020Tom Il). Z tresci zadnego z e-maili nie wynika aby przedmiotem
korespondencji bylo zlecenie prowadzenia reklamy produktu leczniczego skierowanej do
publicznej wiadomosci (w rozumieniu dyspozycji art. 52 ust. 1 Prawo farmaceutyczne) przez
podmiot odpowiedzialny danego produktu leczniczego stronie postepowania ij.

Korespondencja dotyczy udzielonych rabatéw, propozycji modutdéw, targetdéw
sprzedazowych”, oraz sposobu rozliczania. Z lektury korespondencji wynika, iz to Pani

specjalista ds marketingu lub Pan specjalista ds. marketingu
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przesytat propozycje do gazetki z ceng modutu, rabatem, ,targetem sprzedazowym?”,
proszac adresata wiadomosci o potwierdzenie udziatu.
Ponadto organ wskazuje, iz strona jako dowdd zataczyta np. korespondencje mailowg z
i dopietym wycinkiem modutu reklamowego produktu leczniczego

(karta 000058-000057 Tom II), natomiast jak wskazano powyze;j podmiot
odpowiedzialny dla produktu leczniczego wskazat, iz_nie zlecat prowadzenia reklamy
produktéw leczniczych w gazetce promocyjnej z terminem obowigzywania od

dnia 9 stycznia do dnia 29 lutego 2012r. gdyz prowadzit kampanie reklamowe w radiu, prasie i
telewizji. (karta 000075 Tom ).

Korespondencja e-mail (karta 000054, 000052-00050, 000048, 000042, 000039, 000036,
000034, 000023, 000020, 00007 Tom IlI), nie dotyczy produktéw leczniczych, gdyz odnosi sie do
suplementoéw diety lub wyrobéw medycznych wiec nie mozna tu méwié¢ o jakimkolwiek zleceniu
prowadzenia reklamy produktéw leczniczych przez podmiot odpowiedzialny.

Taki stan rzeczy potwierdza to co zostato wskazane powyzej, iz sama
przygotowywata gazetki promocyjne pod swoje potrzeby i modyfikowata je tj. w celu wydania
gazetki stanowigcej reklame dziatalnosci apteki wraz z ceng sugerowang do sprzedazy detalicznej.

Majac na wzgledzie powyzsze za udowodniony organ uznaje naruszenia zakazu
okreslonego w art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zdanie pierwsze tj. prowadzenie reklamy apteki i jej dziatalnosci.

Odnoszgc sie do argumentu petnomocnika strony wskazujagcego na fakt kwestie
proceduralne ,przychodzi ponadto zauwazy¢ za stanowiskiem Gtownego Inspektora
Farmaceutycznego zawartym w pismie z dnia 21 marca 2012 r., znak: GIF-P-L-076/162/AG/12, iz
postepowanie wszczynane na podstawie art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne, a zatem
niniejsze postepowanie, powinno by¢ kierowane do kazdej konkretnej apteki bedgcej
zezwoleniobiorcg, a nie w stosunku do sieci aptek.”, Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutycznym wskazuje, iz zupetnie niezrozumiaty jest drugi akapit w/w pisma z uwagi na fakt,
ze Prawo farmaceutyczne ani kodeks postepowania administracyjnego nie definiuje takiego
pojecia strony postepowania jak ,sieci aptek”, a ponadto do wylacznej kompetenciji
wojewoddzkiego inspektora farmaceutycznego jako organu | instancji, nalezy ustalenie stron
postepowania.

Zgodnie z dyspozycjg art. 115 pkt 3 Prawa farmaceutycznego Gtoéwny Inspektor
Farmaceutyczny moze wydawa¢ wojewodzkim inspektorom farmaceutycznym polecenia
dotyczace podjecia konkretnych czynnosci w zakresie ich merytorycznego dziatania z
zastrzezeniem spraw objetych wydawaniem decyzji administracyjnych jako organu |
instancji, a takze moze zada¢ od nich informacji w calym zakresie dziatania Inspekcji
Farmaceutyczne;.

Zgodnie z ustawg Prawo farmaceutyczne, to Gioéwny Inspektor Farmaceutyczny petni
funkcje organu Il instancji w stosunku do decyzji wojewddzkich inspektorow farmaceutycznych,
jednakze w przypadku ewentualnego btednego ustalenia strony (stron) postepowania przez organ |
instancji, dopiero w przypadku ztozenia przez strone odwotania od decyzji, jako organ Il instanc;ji
moze uchyli¢ zaskarzong decyzje w catosci albo w czesci i w tym zakresie orzec co do istoty
sprawy albo uchyli¢ te decyzje — umorzy¢ postepowanie.

Powyzsze stanowisko zostato zawarte réwniez w pismie skierowanym do Gitéwnego
Inspektora Farmaceutycznego (karta 000069 Tom II).

Ponadto Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz zgodnie z
przepisem art. 94 ust. 3 Prawa farmaceutycznego w razie stwierdzenia naruszenia przepisu art.
94a ust. 1 lub 1a wojewddzki inspektor farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie
prowadzenia takiej reklamy. Taki zapis oznacza, iz strong postepowania jest podmiot tamigcy
zakaz okreslony w art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, a nie apteka, ktdéra nie moze by¢
strong zadnego postepowania administracyjnego. Przymiot strony moze posiadaé podmiot
posiadajacy zezwolenie na prowadzenie apteki.

Powyzsze potwierdza réwniez zapis art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego, stanowiacy,
iz karze pienieznej w wysokosci do 50 000 ziotych podlega ten kto wbrew przepisom art.
94a prowadzi reklame apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich
dziatalnosci, a nie ,apteka bedaca zezwoleniobiorcg”.

Kara Pieniezna
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Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej w
wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezna,
okreslong naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegdlnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretnej
sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozy¢ sankcje karng nie decyduje
organ, w tym wypadku Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika
wprost w zapiséw ustawy Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia
reklamy apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci organ
na podstawie przepiséw prawnych jest zobligowany natozy¢ kare, ma jedynie mozliwosé
miarkowania wysokosci kary.

W przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy 58 aptek
przez spétke dziatajgca pod firma; . z siedzibg w
zlokalizowanych w

oraz ich dziatalnosci za pomocg gazetki (produktowej, promocyjnej) ,,
”, dlatego organ nie moze odstgpi¢ od natozenia kary, gdyz nie posiada kompetencji do
uznaniowego natozenia bgdz nienatozenia kary pieniezne;.

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskiej.

Obowiazek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego.

Podmioty profesjonalnie dziatajace na rynku powinny przewidywaé, ze podejmowane przez
nie dziatania w ramach dziatalnosci regulowanej, ktorg jest prowadzenie apteki ogélnodostepne;j
mogg by¢ uznane przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego za
niedozwolong dziatalno$¢ reklamowa, dlatego uzasadnione jest zastosowanie wobec nich kar
pienieznych w sytuacji, gdy mieli mozliwos¢ przewidzenia ze ich dziatania narusza prawo lub gdy
nie dotozyli nalezytej starannosci, by norm prawa zawartych w ustawie Prawo farmaceutyczne nie
naruszyc.

Ustalenie kary w przedmiotowej sprawie miato charakter wieloetapowy, co spowodowane
byto zaistnieniem w postepowaniu licznych okolicznosci majacych wptyw na jej wysokos$é.
Ustalajac wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny uwzglednit
okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze fakt, iz jest to pierwsze
naruszenie przepisow danego przedsiebiorcy.

W pierwszej kolejnosci Organ dokonat sprawdzenia okresu, w jakim byta prowadzona
przedmiotowa reklama.

Organ za udowodnione uznaje, iz reklama byta prowadzona od dnia 9 stycznia 2012r. i jest
nadal prowadzona, co Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny uznaje za przestanke
majacag wptyw na podwyzszenie wysokosci wymierzanej kary.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiaréw) stwierdzonego naruszenia organ stwierdza, iz
prowadzona reklama dotyczy 58 aptek ogolnodostepnych i byta i jest nadal rozpowszechniana w
taki w sposob, aby dotrze¢ do jak najwiekszej grupy potencjalnych klientéw.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majace wplyw na wymiar kary

pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci zt
(stownie: 00/100 zf) co stanowi zt kary grzywny na jedna
apteke co stanowi % maksymalnej wysokosci kary jaka organ mogt

wymierzy¢ za stwierdzone naruszenie.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepisow o zakazie
reklamy aptek, majgcej zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysztoSci.

Organ wymierzajac przedmiotowa kare wzigt réwniez pod uwage, iz jest to pierwsze
naruszenie strony postepowania, stwierdzone przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego.

Nalezy réwniez wskazaé, iz kara musi by¢ dotkliwa dla przedsiebiorcy z uwagi na fakt
petnienia funkcji represyjnej (penalnej), jednakze dolegliwosé ta musi by¢ mozliwa do spetnienia.
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Organ wskazuje, iz kara ta ma réwniez znaczenie edukacyjne dla samego przedsiebiorcy
jak rowniez wymiar odstraszajacy, bedacy ewentualng przestrogg dla innych przedsiebiorcéw
prowadzgcych detaliczny obrét produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il sentencji decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w kiérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewoddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Floriariska 10 03-707
Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej
zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnoéci nadaje sie
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w tym
zakresie nie ma kompetencji fakultatywnych jak to jest w przypadku przepis art. 108 § 1 Kodeks
postepowania administracyjnego, ktory okresla przestanki nadania decyzji rygoru natychmiastowe;j
wykonalnosci, ktorych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji tego rygoru.

Zapis art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze organ, ktéry musi w decyzji zamiesci¢
stosowng klauzule co zostato uczynione w punkcie Ill sentencji decyzji.

Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1i 2 oraz art. 129 § 1i 2 kpa,
odwotanie do Gtoéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Warszawie, w terminie czternastu dni od dnia
doreczenia decyz;ji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000
Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwloke nastepuje w trybie przepiséw o
postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Otrzymuja:
1.
2. ala
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