Mazowiecki Wojewodzki Warszawa, dn 25 |lutego 2013r.
Inspektor Farmaceutyczny

03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60 ; 22 628 24 09

WIF.WA.II.8523.1.36.2012.RB

DECYZJA

Na podstawie, art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne (t. j. Dz. U. z 2008r Nr 45 poz. 271 ze zm.) oraz art. 104 § 1 w zwigzku z
art. 107 §1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks postepowania administracyjnego
(Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 ze zm.) Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny po przeprowadzeniu postepowania w sprawie podejrzenia prowadzenia
reklamy aptek ogdlnodostepnych zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa
mazowieckiego oraz ich dziatalnosci, wszczetego z urzedu przeciwko przedsigbiorcy:
stwierdzajgc naruszenie zapisu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6
wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne poprzez prowadzenie reklamy aptek
ogoélnodostepnych i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci zlokalizowanych pod
adresem:

za pomoca

witryny internetowej (portalu)
newslettera wysytanego z adresu
gazetki (folderu)

gazetki (folderu)

gazetki (folderu)

gazetki (folderu)

nakazuje zaprzestanie jej prowadzenia.

II. Na podstawie art. 129b ust. 1 i ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo

farmaceutyczne naktada sie na przedsigbiorce: kare pieniezng w wysokosci z tytutu
naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r. Prawo
farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie | sentencji niniejszej decyzji, ptatng do
budzetu panstwa.

ITI. Nakazowi w punkcie | na podstawie dyspozycji art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego

nadaje rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu 3 pazdziernika 2012r. Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny wszczat

postepowanie majgce na celu ustalenie czy doszio do naruszenia dyspozycji art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne (t.j. z 2008r. nr 45 poz. 271 ze zm.) w
zwigzku z rozpowszechnianiem przez przedsiebiorce: z siedzibg :

newslettera wysytanego z adresu
gazetki (folderu)
gazetki (folderu)
gazetki (folderu)
gazetki (folderu)
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oraz oferowanie szerokiej gamy produktow (ponad 20 tys. produktéw, atrakcyjnych programéw
rabatowych oraz codziennych promociji) za pomocg witryny internetowej .

O wszczeciu postepowania poinformowano strone pismem z dnia 3 pazdziernika 2012r.
ktore zostato doreczone 10 pazdziernika 2012r. wzywajac jednoczesnie do dostarczenia:

« wszystkich gazetek (folderéw) wydanych od dnia 1 stycznia 2012r. zawierajgcych
oferte cenowg oraz udzielenia wyjasnien gdzie i w jaki sposéb jest
rozpowszechniany folder;

+ wszystkich gazetek (folderéw) wydanych od dnia 1 stycznia 2012r. zawierajgcych
oferte cenowg oraz udzielenia wyjasnien gdzie i w jaki sposob jest
rozpowszechniany folder;

« wszystkich ulotek zawierajgcych ,oferte” oraz udzielenia wyjasnien gdzie i w jaki
sposob jest rozpowszechniany folder;

« adresow wszystkich aptek zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa
mazowieckiego, w ktérych mozna odebra¢ zamowienie ziozone za pomoca
witryny internetowej .

Na wezwanie strona nie udzielita zadnych wyjasnien ani nie dostarczyta zadnych
dokumentdw.

W dniu 5 grudnia 2012r. organ poinformowat strone o zamiarze zakonczenia postepowania,
wskazujgc, ze strona moze zapozna¢ sie z aktami sprawy w siedzibie organu, jednocze$nie
wzywajgc ponownie o dostarczenie w/w dokumentow.

W dniu 20 grudnia 2012r. zostaty doreczone organowi zgdane dokumenty.

Do dnia wydania niniejszej decyzji strona nie zapoznata sie z dokumentami ani nie zgtosita
zadnych nowych zadan i wnioskow.

Po zapoznaniu sie z catoscig materiatu dowodowego Mazowiecki Wojewddzki Inspektor
Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

Stwierdzenie naruszenia

W toku postepowania ustalono, iz przedsiebiorca: z siedzibg , rozpowszechnia:

+ newsletter wysylany z adresu (karta 000021-000041, 000069, 000200-000206) do osbb
(podmiotow), ktére dokonaty Rejestracja konta w Portalu , ktéry zawiera m.in. informacje
obejmujgce aktualne promocje Portalu , co zostato ustalone na podstawie informaciji
zawartych na stronie (wydruk karta 000208). Listy (newslettery) zawierajg zdjecia
produktow dostepnych w aptece ( leki, suplementy diety, kosmetyki, wyroby medyczne)
wraz z opisem (sktad, postaé, dawka, przeciwwskazania, wskazania do stosowania) oraz
ceng detaliczng. Informacje o promocjach, ofertach specjalnych i rabatach. Na koncu
kazdego newslettera znajduje sie tres¢: ,Przedstawiana oferta cenowa ma charakter
informacyjny i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par 1 kodeksu cywilnego
oraz innych wtasciwych przepisow prawnych.” Za bezsporne organ uwaza, iz newsletter
(list) jest wysylany przez , gdyz tres¢ zawarta na koncu kazdego listu jednoznacznie
wskazuje, iz nadawca listu jest z siedzibg .

« gazetke (folder) (karta 000047-000058, 0000175-000186, 000191-000198), za pomoca
poczty na adresy uczestnikéw oraz za posrednictwem aptek bedgcymi akceptantami
kart . Gazetki zawierajg zdjecia produktéw dostepnych w aptece ( leki, suplementy
diety, kosmetyki, wyroby medyczne) wraz z opisem (sklad, posta¢, dawka,
przeciwwskazania, wskazania do stosowania) oraz ceng detaliczng. Na kazdej gazetce na
pierwszej stronie w prawym gornym rogu znajduje sie informacja, iz ,Mozesz zamowic leki
on-line i odebra¢ je w tej aptece” Iub ,Mozesz zamowié leki on-line ” oraz okres
obowigzywania oferty. W stopce na kazdej stronie (z wytgczeniem strony pierwszej
tytutowej) znajduje sie okredlenie, iz ,Przedstawiana oferta cenowa ma charakter
informacyjny i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par 1 kodeksu cywilnego
oraz innych wiasciwych przepiséw prawnych.” oraz komunikat ,Przed uzyciem zapoznaj sie
z ulotkg, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczgce dziatan
niepozgdanych i dawkowanie oraz informacje dotyczgce stosowania produktu leczniczego,
badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceutg, gdyz kazdy lek niewtasciwie stosowany
zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.”

Powyzsze organ uznaje za udowodnione i bezsprzeczne, gdyz zostato ustalone na podstawie
pisemnego oswiadczenia strony (karta 0000199) oraz gazetek dostarczonych przez strone;
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- gazetke (folder) (karta 000001-00003, 000059-000062, 000124-000124, 000148-000174,
000187-000190), za pomocg poczty na adresy uczestnikow oraz za
posrednictwem aptek bedgcymi akceptantami kart . Gazetki zawierajg zdjecia
produktow dostepnych w aptece (leki, suplementy diety, kosmetyki, wyroby medyczne)
wraz z opisem (sktad, postaé, dawka, przeciwwskazania, wskazania do stosowania) oraz
cena. Na kazdej gazetce na pierwszej stronie w prawym gérnym rogu znajduje sie
informacja, iz ,Oferta specjalna na leki bez recepty”. Na pozostatych stronach ( z
wytgczeniem ostatniej) w stopce znajduje sie tekst ,*Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotka,
ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczgce dziatan niepozagdanych i
dawkowanie oraz informacje dotyczgce stosowania produktu leczniczego, bgdz skonsultuj
sie z lekarzem lub farmaceuta, gdyz kazdy lek niewlasciwie stosowany zagraza Twojemu
zyciu lub zdrowiu.”oraz ,Przedstawiana oferta cenowa ma charakter informacyjny i nie
stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par 1 kodeksu cywilnego oraz innych
wiasciwych przepiséw prawnych.” Na ostatniej stronie w dolnej czesci znajduje sie krotki
opis,  nr telefonéw (infolinii) oraz adres strony internetowej . Powyzsze organ uznaje za
udowodnione i bezsprzeczne, gdyz =zostalo ustalone na podstawie pisemnego
oswiadczenia strony (karta 0000199) oraz gazetek dostarczonych przez strone;

- gazetke (folder) i gazetke (folder) (karta 000063-000068, 000105-000120, 000130-000147),
za pomocg poczty na adresy uczestnikéw oraz za posrednictwem aptek bedgcymi
akceptantami kart . Gazetki zawierajg zdjecia produktéow dostepnych w aptece ( leki,
suplementy diety, kosmetyki, wyroby medyczne) wraz z opisem (sklad, posta¢, dawka,
przeciwwskazania, wskazania do stosowania) oraz ceng. Na kazdej gazetce na pierwszej
stronie znajduje sie tekst: miesigc i rok oraz tresc: ,Promocje na leki bez recepty w " lub
»Informator o cenach lekéw bez recepty w ”. Na pozostatych stronach ( z wytgczeniem
ostatniej) w stopce znajduje sie tekst ,Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotkg, ktéra zawiera
wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczace dziatan niepozgdanych i dawkowanie oraz
informacje dotyczace stosowania produktu leczniczego, badz skonsultuj sie z lekarzem lub
farmaceutg, gdyz kazdy lek niewlasciwie stosowany =zagraza Twojemu zyciu Ilub
zdrowiu.”oraz ,Przedstawiana oferta cenowa ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty
handlowej w rozumieniu art. 66 par 1 kodeksu cywilnego oraz innych wkasciwych przepiséw
prawnych.”;

oraz pod adresem prowadzi Portal ,jedyna platforma internetowa w Polsce, ktéra pozwala
na dostep do kilkudziesieciu tysiecy preparatow.
Portal to najwiekszy i najnowocze$niejszy polski portal o zdrowiu, ktéry tgczy fachowg wiedze o
profilaktyce zdrowotnej oraz opiece farmaceutycznej i medycznej, z szerokg ofertg produktéw w
korzystnych cenach. gwarantuje swoim pacjentom najszerszy na rynku asortyment ponad 20 tys.
produktow, atrakcyjne programy rabatowe oraz codzienne promocje. Jako jedyna w Polsce,
funkcjonuje w oparciu o sie¢ ponad 2000 aptek stacjonarnych, co umozliwia bezpieczng i w petni
zgodng z polskim prawem realizacje zamowien zawierajgcych leki na recepte.
Korzysci uzytkownikow portalu

Najwigksze zrodto fachowej informacji o zdrowiu dostepne 24/7

Bezpieczenstwo i szybki czas realizacji zamowien

Niska cena produktow i lekow

Atrakcyjne programy rabatowe dopasowane do potrzeb poszczegéinych grup pacjentow (" ")
Bezptatna porada farmaceutyczna

Bezptatne konsultacje lekarskie

Fachowa informacja medyczna

Fachowa informacja farmaceutyczna

Szeroki asortyment, ktéry obejmuje leki trudno dostepne i sieroce”

Gwarancja bezpieczenstwa zakupow na portalu

Produkty zamawiane przez dostarczane sg bezposrednio do wybranej przez uzytkownika apteki,
gdzie pacjent ma osobisty kontakt z farmaceutg. Dzieki temu nabywca lekow jest pod kontrolg
farmaceutyczng. Przed zastosowanhiem zamawianych przez lekbw moze on skorzystac z porady
farmaceutycznej i uzyskac¢ dodatkowe informacje na temat stosowanych przez niego lekéw.”
(zrédfo , wydruk karta 000207).

3/10



Majgc na wzgledzie powyzsze organ za udowodnione i bezsporne uznaje, iz portal zawiera
szerokg oferte produktow w korzystnych cenach, oferuje atrakcyjne programy rabatowe oraz
zawiera informacje o codziennych promocjach, w aptekach realizujgcych zamoéwienia w ramach
.internetowego Systemu Zamawiania Lekéw”.

W postepowaniu ustalono réwniez, iz zadna z aptek wymieniona w pkt | sentencji decyzji w
pozycjach 1 do 243, nie prowadzi wysytkowej sprzedazy produktow leczniczych, za posrednictwem
adresu (domeny) .

Zgodnie z dyspozycjg art. 2 pkt 37aa Prawa farmaceutycznego sprzedazg wysylkowg
produktdéw leczniczych - jest umowa sprzedazy produktéw leczniczych zawierana z pacjentem bez
jednoczesnej obecnosci obu stron, przy wykorzystywaniu s$rodkdédw porozumiewania sie na
odlegtos¢, w szczegolnosci drukowanego Ilub elektronicznego formularza zamowienia
niezaadresowanego lub zaadresowanego, listu seryjnego w postaci drukowanej lub elektronicznej,
reklamy prasowej z wydrukowanym formularzem zamédwienia, reklamy w postaci elektronicznej,
katalogu, telefonu, telefaksu, radia, telewizji, automatycznego urzadzenia wywotujgcego,
wizjofonu, wideotekstu, poczty elektronicznej lub innych srodkéw komunikacji elektronicznej w
rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. Nr 144,
poz. 1204, z pézn. zm.).

Zgodnie z § 6 pkt 1 -3 rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 14 marca 2008 r. w sprawie
warunkéw wysytkowej sprzedazy produktow leczniczych wydawanych bez przepisu lekarza
(Dz.U.2008.60.374) podmiot prowadzagcy placéwke zgtasza do witasciwego miejscowo
wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego zamiar prowadzenia wysylkowej sprzedazy
produktéw leczniczych nie pozniej niz na 14 dni przed jej planowanym rozpoczeciem. W przypadku
przyjmowania zamowien za pomocg formularza umieszczonego na_stronie internetowej placéwka
dodatkowo zgtasza do wiasciwego miejscowo wojewddzkiego inspektora farmaceutycznego dane
dotyczace adresu strony internetowej oraz domeny, w ktorej ta strona jest zarejestrowana.

Na gtownej stronie internetowej nalezy umiesci¢ odnosnik do posiadanego zezwolenia na
prowadzenie placéwki, ktére zamieszcza sie w formacie pdf.

Zaden podmiot prowadzgcy apteki wymienione w pkt | sentencji decyzji w pozycjach 1 do
243, nie zgtosit do Mazowieckiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego zamiaru
prowadzenia wysytkowej sprzedazy produktéw leczniczych za posrednictwem adresu (domeny) .
Na stronie gtébwnej nie zostat umieszczony odnosnik do posiadanego zezwolenia na prowadzenie
placéwki w formacie pdf.

W niniejszym postepowaniu zostaje do udowodnienia, czy

+ newsletter wysylany z adresu

+ gazetka (folder)

+ gazetka (folder)

+ gazetka (folder)

+ gazetka (folder)

+ portal
stanowig zabroniong (zawierajg dane, informacje) reklame aptek i punktéw aptecznych oraz ich
dziatalnosci.

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalnosci. Nie
stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Wojewddzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepisow
ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktéw aptecznych i placéwek obrotu
pozaaptecznego. W razie stwierdzenia naruszenia w/w przepisu wojewddzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Zapis art. 94a ust. 1 w/w ustawy nie definiuje pojecia dziatan ktore stanowig reklame
apteki, wskazujgc jedynie dziatania, ktore nimi nie sg. Nie stanowi reklamy jedynie informacja o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnosci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwota¢ sie do opracowan stownikowych. W Wielkim Stowniku
Wyrazéw Obcych (pod red. M. Banki, PWN, Warszawa 2003) wskazano, ze reklamg jest dziatanie
majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do
skorzystania z okreslonych ustug. Reklamg dziatalno$ci apteki bedzie wiec zamiar przyciggniecia
potencjalnych klientow do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece (aptekach) -
niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkéw - jesli jej celem
jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobow medycznych" (wyrok WSA w
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Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VII SA/Wa 698/08, niepubl. oraz wyrok WSA w
Warszawie z dnia 1 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165).

W ocenie organu newsletter, portal oraz gazetka (folder) zachecajg do dokonania zakupu
(ztozenia zamoéwienia on-line) w konkretnych aptekach wskazanych w zaktadce ,znajdz apteke na
stronie , natomiast

« gazetka (folder)

+ gazetka (folder)

+ gazetka (folder)
zachecajg pacjentow do nabywania lekdw w aptekach, ktorych wykaz jest dostepny pod adresem
oraz jest dostarczany pocztg wraz z Legitymacjg (karta 000083-000080). Przy czym organ
wskazuje, iz aby wyszuka¢ apteke, nalezy wpisa¢ numer swojej karty , jednakze wystarczy
wpisa¢ dowolng kombinacje 20 cyfr aby uzyskaé¢ dostep np. 20 zer lub 20 jedynek.

Dlatego organ uznaje, iz strona dystrybuuje przedmiotowe materiaty w celu przyciggniecia
potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w konkretnych aptekach.

Mazowiecki Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz bez znaczenia jest fakt, ze
niektére materiaty sg dostepne jedynie dla pacjentéw posiadajgcych karte , ” gdyz zakaz
okreslony w dyspozyciji art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego w obecnym brzmieniu nie
réznicuje reklamy skierowanej do publicznej i nie publicznej wiadomosci. Przed dniem 1 stycznia
2012r. zakaz reklamy okreslony w dyspozycji art. 94a brzmiat ,Zabroniona jest reklama
dziatalno$ci aptek lub punktow aptecznych skierowana do publicznej wiadomosci, ktéra w sposob
bezposredni odnosi sie do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na
wykazach lekéw refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrobdw medycznych o nazwie
identycznej z nazwg produktéow leczniczych lub wyrobow medycznych umieszczonych na tych
wykazach”.

Reklama apteki to kazda dziatalno$¢ przez nig prowadzona, niezaleznie od jej formy i
metody przeprowadzenia, ktéra ma na celu zwiekszenie sprzedazy w niej wyrobow medycznych
lub produktéw leczniczych. (Wyrok Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego siedziba w Warszawie
z 2008-02-19, VII SA/Wa 1914/07).

W literaturze wyrazany jest poglad, iz reklamg jest wszelkiego rodzaju oddziatywanie
przedsiebiorcow na potencjalnych klientow podejmowane w tym celu, aby przez zachwalanie
towaru bgdz ustugi wywota¢ zainteresowanie dla warunkéw transakcji. Za reklame nalezy uznaé
swiadome dziatanie przedsigbiorcy zmierzajgce do promowania towaréw lub ustug przez
wskazanie na ich cechy w taki sposéb, aby u klientéw (pacjentéw) wywotaé lub wzmocnic
okreslone potrzeby. Sgd Najwyzszy, w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006r.
(sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do
potencjalnych konsumentéw, (a wiec i do konsumentdéw uczestniczgcych w ,, ") odnoszaca
sie do towarow, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge, majgca na celu
zachecenie i sktonienie adresatéw do nabywania towardow lub korzystania z ustug. Zacheta moze
by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie okreslen odpowiadajgcych konkretnym
czynnosciom, w wyniku ktérych nastgpi zbyt towaréw lub ustug, albo posrednio — przez
stworzenie sugestywnego obrazu towaroéw i ustug, a takze samego przedsiebiorcy, w stopniu
narzucajgcym adresatom nieodpartg cheé nabycia towardw i ustug.

Taki obraz jest kreowany przez przedmiotowe gazetki, gdyz ich czytelnik dowiaduje sie o
promocjach, rabatach, ,ofertach specjalnych”, a wreszcie cenie danego leku (preparatu), ktéra
obowigzuje przy zamdwieniu on-line lub obowigzuje wylgcznie dla ,Klientéw posiadajgcych
Legitymacje ” (karta 000120).

Organ pragnie podkreslié, iz wszystkie gazetki zawierajg informacje o ftresci
.Przedstawiana oferta cenowa ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty handlowej w
rozumieniu art. 66 par 1 kodeksu cywilnego oraz innych wtasciwych przepiséw prawnych.” Jak
wskazano powyzej nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego, a zatem przekazywanie informacji o mozliwosci zamoéwienia on-line produktéw
dostepnych w aptekach wraz z ceng i odebraniu w konkretnej aptece, o ofertach specjalnych na
leki bez recepty, o promocjach na leki bez recepty w organ uznaje jako reklame dziatalnosci
aptek.

Portal oraz newsletter rowniez zawierajg informacje o mozliwosci zamdwienia on-line
produktow dostepnych w aptekach wraz z ceng , o ofertach specjalnych na leki i promocjach na
leki .

~.Mianem promocji okre$la sie zazwyczaj szerokie spektrum dziatai marketingowych, ktére
nie mieszczg sie w zakresie tradycyjnie rozumianej reklamy rozpowszechnianej za pomocg
Srodkéw masowego przekazu. Sg to dziatania polegajgce na zachecaniu do nabycia okreslonych
towaréw Ilub ustug, najczeSciej przez umozliwienie potencjalnym nabywcom wczeS$niejszego
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zapoznania sie z produktem (np. rozdawanie probek, organizowanie degustacji, nieodptatne
uzyczenie towaru na pewien czas) lub oferowanie dodatkowych korzysci w zwigzku z jego
nabyciem (np. rabatéw pienieznych i niepienieznych, mozliwosci udziatu w konkursach i grach) ” -
Prawo Reklamy i Promocji Elzbieta Traple, Wydanie 1 strona 645-646.

Podkreslenia wymaga rowniez fakt, iz ,Plakaty, ulotki czy informacje prasowe o zasadach
prowadzenia promocji z regufy powinny by¢ kwalifikowane jako reklama” -Prawo Reklamy i
Promociji Elzbieta Traple, Wydanie 1 strona 47.

W ocenie Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego gazetka (folder)
ma forme tradycyjnej (papierowej) reklamy, natomiast portal oraz newsletter ma forme reklamy
internetowej, zmierzajgcej do promowania towarow znajdujgcych sie w sprzedazy w aptekach
realizujgcych zaméwienia w ramach ,Internetowego Systemu Zamawiania Lekow”.

W newsletterze oraz na samym portalu sg i byly uzywane rézne instrumenty wartosciujgce
(zachecajgce), ktére mogty wptyngé na decyzje pacjenta, i sktaniajgc go do zakupu wiasnie w
konkretnych aptekach.

W wyzej wskazanych materiatach zostaty uzyte nastepujace hasta ,SUPER CENA”
,POLECANY”, .RABAT ...”, stara cena przekreslona, a obok niej nowa cena z wyliczeniem
procentowym. (karta 000207-000200). Powyzsze instrumenty (techniki) sg stosowane wobec
pacjentéw (konsumentdéw) zachecajgc ich do nabycia konkretnych produktéw, a takze zachecajgce
do przyjscia (ztozenia zamowienia on-line) placowki handlowej (apteki) oferujgcej przedmiotowg
Cene, Rabat, Obnizke.

Natomiast pozostate gazetki (foldery), zawierajg takie hasta jak ,oferta specjalna (karta
000186), ,oferta specjalna na leki bez recepty” (karta 000167, 000159) oraz ,promocje na leki bez
recepty w ” (karta 000147,) ,informator o cenach lekéw bez recepty w ” (karta 000141,
000135).

Ponadto wszystkie materialy zawierajg zdjecia produktéw dostepnych w aptece wraz z
opisem oraz ceng detaliczng podang z doktadnoécig co do grosza.

Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny pragnie zaznaczyC, iz zgodnie z
obecnym brzmieniem art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego udostepnianie list cenowych,
informowanie o cenach w aptekach stanowi zabroniong reklame apteki, gdyz dyspozycja art. 94a
ust. 1 Prawa farmaceutycznego wyraznie i jednoznacznie wskazuje, iz nie stanowi reklamy
informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”. Taki zapis
oznacza, iz kazda informacja, ktéra nie jest informacjg o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego, jest reklama, bez znaczenia jest sposéb udostepniania (rozpowszechniania)
materiatow reklamowych.

Wydanie i rozpowszechnianie przez skarzgcg spotke listy cenowej produktow leczniczych i
wyrobow medycznych, skierowanej do publicznej wiadomosci stanowita reklame dziatalnosci aptek
nalezgcych do spotki, bowiem w celu zwiekszenia ich sprzedazy oferowano produkty lecznicze i
wyroby medyczne po nizszych cenach. (Wyrok Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego siedziba
w Warszawie z 2008-02-19, VII SA/Wa 1914/07, zobacz Wyrok Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego siedziba w Warszawie z 2008-03-06, VIl SA/Wa 1985/07).

A zatem rozpowszechnianie informatora cenach lekéw, o promocjach, o cenach
obowigzujgcych wytgcznie za okazaniem karty (legitymacji), w internecie, za pomocg gazetek
wysytanych pocztg nalezy uznac, za naruszenie zakazu reklamy apteki oraz jej dziatalnosci,
poniewaz jak wskazano powyzej, nie stanowi reklamy jedynie informacja o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego.

Organ wskazuje, iz powyzszy wyrok zapadt przed nowelizacjg art. 94a Prawa
farmaceutycznego tj. w okresie gdy zabroniona byta reklama dziatalnosci aptek lub punktéw
aptecznych skierowana do publicznej wiadomosci, ktéra w sposéb bezposredni odnosita sie do
produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na wykazach lekow
refundowanych. Natomiast jak wskazano powyzej obecnie ustawodawca nie dzieli juz zakazu
reklamy aptek na reklame publiczng i niepubliczna.

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz zgodnie z dyspozycjg art.
12 ust. 1 i ust. 2 w/w ustawy towar przeznaczony do sprzedazy detalicznej oznacza sie ceng. W
miejscach sprzedazy detalicznej i Swiadczenia ustug uwidacznia sie, z zastrzezeniem ust. 3, ceny
jednostkowe towardw i ustug w sposob zapewniajgcy prostg i niebudzaca watpliwosci informacije o
ich wysokosci, a w odniesieniu do cen urzedowych - takze o ich rodzaju (cena urzedowa) oraz o
przyczynach wprowadzenia obnizek cen. Natomiast zgodnie z § 3 rozporzadzenia Ministra
Finansow w sprawie szczegotowych zasad uwidaczniania cen towardéw i ustug oraz sposobu
oznaczania ceng towarow przeznaczonych do sprzedazy z dnia 10 czerwca 2002 r. (Dz. U. Nr 99,
poz. 894). Towary oferowane kupujgcym w miejscu sprzedazy opatruje sig, z zastrzezeniem § 3a i
5, wywieszkami zawierajgcymi informacje wskazujgce ich nazwy handlowe, ceny oraz jednostki
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miar, do ktérych odnoszg sie uwidocznione ceny. W przypadku towaréw podobnych na
wywieszkach umieszcza sie ponadto nazwe producenta i inne informacje umozliwiajgce
niebudzgca watpliwosci identyfikacje ceny z towarem. Na wywieszkach podaje sie ceny aktualne w
momencie oferowania towaréw. Przy towarach wystawionych w miejscu ekspozycji handlowej,
takim jak: okno (witryna), gablota i innym podobnym miejscu wystawowym, wewnatrz lub na
zewnatrz przestrzeni zwigzanej z miejscem sprzedazy, powinny by¢ uwidocznione ceny. Jezeli
zamiast towaréw oryginalnych przedsiebiorca wystawia ich atrapy, imitacje lub wzory, powinien
uwidoczni¢ ceny w taki sam sposéb i takg samg czcionka, jak ceny towaréw oryginalnych. Przy
wystawianiu na sprzedaz wigkszej ilosci okreslonego towaru cene uwaza sie za uwidoczniona,
jezeli wywieszke umiesci sie tylko przy jednej sztuce identycznego towaru. Natomiast zgodnie z §
5 ust. 1 i ust. 2 w/w rozporzagdzenia ceny towardow przeznaczonych do sprzedazy, lecz
umieszczonych w miejscu niedostepnym i niewidocznym dla kupujagcych, a w
szczegolnosci na zapleczu, uwidacznia sie w zestawieniach cen, zwanych dalej
»cennikami". Cenniki wywiesza sie, wyktada lub w inny sposdb udostepnia w miejscu sprzedazy
towarow tak, aby byty one czytelne dla kupujacych.

Nalezy wskazag, iz informatora o cenach lekéw bez recepty oraz informatora o promocjach
nie mozna zakwalifikowa¢ jako cennika, gdyz towary tam wskrzeszane nie sg towarami, ktére
znajdujg sie w miejscu niedostepnym lub niewidocznym dla kupujgcego. W przedmiotowych
gazetkach znajdujg sie jedynie leki dostepne bez przepisu lekarza (OTC), ktore przewaznie
wyktadane sg w izbie ekspedycyjnej apteki czyli w miejscu widocznym dla pacjentéw. Ponadto
przedmiotowe gazetki nie zawierajg jedynie zestawienia cen tj nazwy i ceny danego produktu ale
réwniez wskazania do stosowania, przeciwwskazania , a ponadto nie sg to zestawienia cen
wszystkich produktow dostepnych w aptece, ktére znajdujg sie w miejscu niewidocznym dla
pacjenta, a jedynie wybidrczych preparatow na ktora aktualnie obowigzuje promocja lub korzystna
cena dla posiadacza karta

W przypadku towaréw (produktow leczniczych) umieszczonych w izbie
ekspedycyjnej, ktore sg wylozone na regatach widocznych dla pacjenta (w tym
samoobstugowych) ceny (aktualne w momencie oferowania towaréw) powinny byé¢
uwidocznione za pomoca wywieszek zawierajagcych informacje wskazujace ich nazwy
handlowe, ceny oraz jednostki miar, do ktérych odnoszg sie uwidocznione ceny.

Podkreslenia wymaga fakt, iz wedtug oswiadczenia strony:

« gazetki (folder)
« gazetki (folder)
» gazetki (folder)

nie byty wywieszane ani wyktadane w miejscu sprzedazy, a byty wydawane za okazaniem
legitymacji . Przedmiotowe gazetki wedlug oswiadczenia strony sg dystrybuowane za
Lposrednictwem aptek, bedgcych akceptantami kart i wydawane sg za okazaniem Kkarty
uczestnictwa przez pacjenta” (karta 000199).

Fakt, iz przedmiotowe gazetki promocyjne (informujgce o cenach, ofertach specjalnych) z
ceng detaliczng sg wydawane w lokalu apteki bezsprzecznie dowodzi, iz potencjalny pacjent, ktory
po otrzymaniu gazetki przez personel apteki zapozna sie z jej trescig i tre$¢ w niej zawarta wywota
w nim nieodpartg pokuse lub che¢ nabycia wskazanego tam produktu za okre$long cene nabedzie
ten produkt wtasnie w tej aptece, aptece honorujgcej karte ., ”, a nie w aptece, ktéra posiada

zupetnie inne ceny i nie akceptuje kart ,, ”.
Sad Najwyzszy zwrdcit uwage, iz reklama oznacza kazde przedstawienie wypowiedzi w

jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci handlowej, gospodarczej, rzemieS$iniczej lub
wykonywania wolnych zawodow, dokonane w celu wspierania zbytu towarow lub ustug.
Zaakcentowat przy tym, ze powszechnie przyjmuje sie, iz reklamg sg wszelkie formy przekazu, w
tym takze takie, ktére nie zawierajg w sobie elementéw ocennych ani zachecajgcych do kupna,
mogg jednak zostaé przyjete przez odbiorcéw jako zacheta do kupna. Organ w petni podziela
powyzsze stanowisko Sadu Najwyzszego.

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wskazuje, iz wykaz aptek
zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa mazowieckiego realizujgcych zamowienia w ramach
sinternetowego Systemu Zamawiania Lekéw” na portalu zostat przekazany przez strone
niniejszego postepowania, dlatego organ uznaje za udowodnione i bezsporne, iz przedmiotowe
apteki realizujg zamowienia sktadane on-line, natomiast apteki zlokalizowane na terytorium
wojewodztwa mazowieckiego honorujgce legitymacije zostaty ustalone na podstawie wykazu
(listy aptek) (karta 000082-000079) wysytanej pacjentom wraz z legitymacja , przez strone
niniejszego postepowania dlatego organ uznaje za udowodnione i bezsporne, iz przedmiotowe
apteki honorujg legitymacje , tj. w tych aptekach obowigzujg promocje i ceny wskazane w
gazetkach (folderach) dla oséb posiadajgcych legitymacije (karty)
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Po analizie powyzszych wykazow zostata sporzadzona lista wszystkich 243 aptek, ktére
zostaty wskazane w sentencji decyzji.

Majac na wzgledzie powyzsze za udowodniony organ uznaje fakt naruszenia zakazu
okreslonego w art. 94a ust. 1, ust. 2 i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo
farmaceutyczne zdanie pierwsze tj. prowadzenie reklamy apteki i jej dziatalnosci.

Kara Pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej w
wysokosci do 50 000 ziotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezna,
okreslong naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy
ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegdlnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretnej
sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozy¢ sankcje karng nie decyduje
organ, w tym wypadku Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika
wprost w zapiséw ustawy Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia
reklamy apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci organ
na podstawie przepiséw prawnych jest zobligowany natozy¢ kare, ma jedynie mozliwosc
miarkowania wysokosci kary.

W przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy 243 aptek
przez spétke dziatajgca pod firmg: z siedzibg , dlatego organ nie moze odstgpi¢ od natozenia kary,
gdyz nie posiada kompetencji do uznaniowego natozenia bgdz nienatozenia kary pienieznej.

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskie;.

Obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego.

Podmioty profesjonalnie dziatajgce na rynku powinny przewidywaé, ze podejmowane przez
nie dziatania na rynku dziatalnosci regulowanej, ktérg jest prowadzenie apteki ogéinodostepnej
(punktu aptecznego) mogg by¢é uznane przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego za niedozwolong dziatalnos¢ reklamowg, dlatego uzasadnione jest
zastosowanie wobec nich kar pienieznych w sytuacji, gdy mieli mozliwo$¢ przewidzenia ze ich
dziatania naruszg prawo lub gdy nie dotozyli nalezytej starannosci, by norm prawa zawartych w
ustawie Prawo farmaceutyczne nie naruszyc.

Ustalenie kary w przedmiotowej sprawie miato charakter wieloetapowy, co spowodowane
byto zaistnieniem w postepowaniu licznych okolicznosci majgcych wpltyw na jej wysokosc.

Ustalajagc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze fakt, iz jest to
pierwsze naruszenie przepisdw danego przedsiebiorcy, stwierdzone przez Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, jednakze nie pierwsze naruszenie art. 94a. ust. 1
Prawa farmaceutycznego stwierdzone przez inne organy w stosunku do catej grupy kapitatowej,
do ktorej nalezy spotka

Na dzieh 8 listopada 2012 wydano 49 decyzji przez wojewddzkich inspektoréw
farmaceutycznych, w tym 27 decyzji z karami finansowymi, 34 decyzji uchylonych przez Gtéwnego
Inspektora Farmaceutycznego i skierowanych do ponownego rozpatrzenia. (zrédto wyniki po Il
kwartale 2012 roku ). Co jest czynnikiem wptywajgcym na podwyzszenie kary.

Organ nastepnie dokonat sprawdzenia okresu, w jakim byta prowadzona przedmiotowa
reklama.

Organ za udowodnione uznaje, iz reklama byta prowadzona od dnia 1 stycznia 2012r. i
jest nadal prowadzona, co Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny uznaje za
przestanke majgcag wptyw na podwyzszenie wysokosci wymierzanej kary.

Mazowiecki Wojewodzki inspektor Farmaceutyczny, ustalit, iz ,W 2011 roku spétka
rozwijata trzy programy sprzedazowe wprowadzone do oferty w 2010 roku: Program Program ,,
a"oraz . Program  uruchomiony zostat w lutym 2010 roku i skierowany byt do 0séb w wieku .
Imienna karta  programu uprawniata do 25% dofinansowania na wszystkie leki na recepte
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dostepne w . Limit dofinansowania dla pacjenta wynosit 500 zt do korica 2011 roku. W Programie
uczestniczyto blisko 1 200 aptek. Z poczagtkiem 2012 roku  wigczony zostat do .”. ,Z poczagtkiem
2012 roku w ramach wprowadzono Sszereg zmian majgcych na celu jeszcze wieksze
dostosowanie oferty do potrzeb klientow. Poczgwszy od 1 stycznia karty Programu uprawniajg
do specjalnych rabatow na szeroki asortyment lekéw nierefundowanych, kosmetykow i
suplementow diety wyselekcjonowanych specjalnie z mysla o osobach dojrzatych.” (zrédfo
raport roczny strona 46-47).

Portal (wraz z wysytaniem newsletteréw) funkcjonowat przed dniem 1 stycznia 2012r. i
funkcjonuje nadal oferujgc promocje i rabaty, ponadto jak wskazano powyzej od 1 stycznia 2012r.
do wprowadzono specjalne rabaty, o ktérych informowano za pomocag przedmiotowych gazetek
(folderéw), dlatego organ uznaje powyzszy fakt za majgcy wptywajgcy na podwyzszenie
wymierzanej kary.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiaréw) stwierdzonego naruszenia organ stwierdza, iz
prowadzona reklama dotyczy 243 aptek ogolnodostepnych i punktéw aptecznych zlokalizowanych
na terytorium wojewodztwa mazowieckiego, byfa i jest nadal rozpowszechniana w taki w sposob,
aby dotrze¢ do jak najwiekszej grupy potencjalnych klientéw, do wszystkich zarejestrowanych
pacjentéw w . ,Na koniec grudnia 2011roku w Programie byto zarejestrowanych fgcznie ponad
pacjentéw (uwzgledniajgc pacjentow przeniesionych z . Przy czym organ podkre$la, iz niniejsza
decyzja dotyczy wylgcznie aptek zlokalizowanych na terytorium wojewddztwa mazowieckiego,
jednakze nie mozna wykluczy¢, iz pacjenci uczestniczacy w Programie zamieszkali (zameldowani)
w innych wojewddztwach, po zapoznaniu sie z ofertg ,promocyjng” nie dokonywali zakupu w
aptekach na terytorium wojewddztwa mazowieckiego. Na dzien wydania niniejszej decyzji na
terytorium wojewddztwa mazowieckiego funkcjonuje 1809 apteki i punktéw aptecznych, co
oznacza, iz strona niniejszego postepowania prowadzi reklame ok. 13% aptek i punktow
aptecznych zlokalizowanych na terytorium wojewodztwa mazowieckiego, dlatego powyzszy fakt
réwniez wptynat na podwyzszenie wymierzanej kary.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majgce wptyw na wymiar kary
pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalil kare pieniezng w wysokosci co stanowi
kary grzywny na jedng apteke (punkt apteczny).

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepiséw o zakazie
reklamy aptek, majgcej zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysztoSci.

Nalezy réwniez wskaza¢, iz kara musi by¢ dotkliwa dla przedsiebiorcy z uwagi na fakt
petnienia funkcji represyjnej (penalnej), jednakze dolegliwosé ta musi by¢ mozliwa do spetnienia.

Ustalono, iz przychody netto strony ze sprzedazy i rownowazne z nim w okresie od 1
styczna do 31 grudnia 2011r.wyniosty  zt natomiast strata netto wyniosta  zt. Przy czym organ
wskazuje, iz spdtka ,dokonata odpisu z tytutu trwalej utraty warto$ci posiadanych udziatow w
spotkach aptecznych bedgcych jednostkami zaleznymi Spotki w tgcznej kwocie  zt, ktory ujety
zostat jako koszty finansowe w pozycji ,Aktualizacja wartoSci inwestycji" zatgczonego
sprawozdania finansowego. Jednoczesnie w punkcie 7 wprowadzenia do zafgczonego
sprawozdania finansowego, Zarzgd Spoétki wskazat, iz pomimo zanotowania wysokiej straty netto
powstatej na skutek dokonanego odpisu aktualizujgcego warto$¢ udziatow, na dzien podpisania
zatgczonego sprawozdania finansowego, nie stwierdzono istnienia faktow i okolicznoSci, ktére
wskazywalyby na zagrozenie dla mozliwosci kontynuacji dziatalno$ci przez Spotke w okresie co
najmniej 12 miesiecy po dniu bilansowym, a zanotowang strate netto za rok zakonczony 31
grudnia 2011 r. Spétka zamierza pokry¢ z kapitatu zapasowego.(Sprawozdanie finansowe 2011 r.
MP B Nr 1992 poz 110032). Za rok 2012 organ nie stwierdzit publikacji sprawozdania finansowego
w Monitorze Polskim B.

Ponadto organ wskazuje, iz przychody ze sprzedazy grup kapitatowej , do ktorej nalezy
spotka za okres 9 miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2012 r. wyniosty  PLN oraz osiggneta zysk
ze sprzedazy PLN (zrédto wyniki po Il kwartale 2012 roku ), dlatego organ stwierdza, iz zaptata
kary w wysokosci jest mozliwa do spetnienia dla strony i wywota funkcje represyjng. Natozenie
kary o nizszej wartosci w stosunku do uzyskanych przychodoéw (zyskow) w ocenie organu nie
przyniostoby oczekiwanego skutku, funkcji represyjnej.

Organ wskazuje, iz kara ta ma réwniez znaczenie edukacyjne dla samego przedsiebiorcy
jak réwniez wymiar odstraszajgcy, bedacy ewentualng przestrogg dla innych przedsiebiorcow
prowadzgcych detaliczny obrét produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il sentencji decyzji.
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Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie¢ w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej
zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnosci nadaje sie
rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w tym
zakresie nie ma kompetencji fakultatywnych jak to jest w przypadku przepis art. 108 § 1 Kodeks
postepowania administracyjnego, ktory okresla przestanki nadania decyzji rygoru natychmiastowe;j
wykonalnosci, ktérych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji tego rygoru.

Zapis art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze organ, ktory musi w decyzji zamiesci¢
stosowng klauzule co zostato uczynione w punkcie Il sentencji decyzji.

Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1i 2 oraz art. 129 § 1i 2 kpa,
odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Warszawie, w terminie czternastu dni od dnia
doreczenia decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Inspekcji Farmaceutycznej w Warszawie ul. Florianska 10 03-707
Warszawa NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000
Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwtoke nastepuje w trybie przepiséw o
postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Otrzymuja:
1. Strona
2. ala
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