Mazowiecki Wojewodzki Warszawa, 17 kwietnia 2014r.
Inspektor Farmaceutyczny
03-707 Warszawa, ul. Florianska 10
tel. 22 628-28-60; 22 628-24-09

WIF.WA.I1.8523.1.3.2014.RK

DECYZJA

Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny po przeprowadzeniu postepowania w zwigzku
z powzieciem wiadomosci dotyczgcych mozliwosci prowadzenia reklamy apteki ogdlnodostepnej
0 nazwie (...) zlokalizowanej w M. przy ul. (...), w sprawie przedsiebiorcy: (...)

I. Na podstawie art. 94a ust. 2, ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r Prawo farmaceutyczne
(t.j. Dz. U. z 2008r Nr 45 poz. 271 z p6zn. zm., zwanej dalej ,Prawo farmaceutyczne”) oraz
art. 104 w zwigzku z art. 107 § 1-3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960r. Kodeks postepowania
administracyjnego (t.j. Dz. U. z 2013r. poz. 267, ze zm. zwanej dalej ,Kpa”) stwierdza naruszenie
zapisu, o ktorym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne poprzez prowadzenie
reklamy apteki o nazwie (...) w M. w trakcie imprezy pod nazwa (...) w dniu (...) 2013 roku oraz
poprzez zamieszczenie informacji i fotografii w gazetce pt. (...). oraz nakazuje zaprzestanie jej
prowadzenia na terytorium wojewoédztwa mazowieckiego;

.Na podstawie art 129b wust. 1 i wust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne nakiada
sie na przedsiebiorce: (...), kare pieniezng w wysokosci 1 000 zt (stownie: jeden tysigc 00/100) z
tytutlu naruszenia zakazu, o ktérym mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne w
zakresie opisanym w punkcie |. sentencji decyzji;

. Nakazowi w punkcie |. na podstawie dyspozycji art 94a ust. 4 ustawy Prawo farmaceutyczne
nadaje sie rygor natychmiastowej wykonalnosci.

UZASADNIENIE

W dniu (...) 2014r Mazowiecki Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny wszczgt z urzedu
postepowanie administracyjne wobec przedsiebiorcy, w zwigzku z powzieciem informacji o mozliwosci
prowadzenia reklamy apteki ogélnodostepnej o nazwie (...) w M. w trakcie wyktadu dla (...) w dniu (...)
2013 roku oraz poprzez informacje i fotografie zawarte w gazetce (...).

Pismem z dnia (...) 2014r. Organ poinformowat przedsiebiorce (...) o wszczeciu postepowania
oraz wezwat do:

- wskazania podmiotu, na ktérego zlecenie w gazetce, o ktérej mowa powyzej zamieszczone
zostaty tresci odnoszace sie do apteki (...) w M.;

- udzielenia wyjasnieh dotyczacych celu i podstawy dziatan podejmowanych przez apteke (...)
w ramach (...) oraz wramach (...), a takze charakteru tych imprez i roli, w jakiej w ich trakcie
wystepowat (...) lub inne osoby, uzywajgce w trakcie tych wystgpien nazwy bgdz oznaczenia apteki (...).

Strone poinformowano jednoczesnie o prawie do czynnego udzialu w kazdym stadium
postepowania, wypowiedzenia sie co do zebranych dowodow i materiatéw, przegladania akt sprawy
oraz brania udziatu w przeprowadzaniu dowodu.

Pismem z dnia (...) 2014r. Strona poinformowata, ze tresci o ktérych mowa w zawiadomieniu
0 wszczeciu postepowania zostalty zamieszczone w gazetce (...) na zlecenie (...) — stowarzyszenia
o statusie organizacji pozytku publicznego. Organizacja ta jest wydawcg w/w gazetki i podmiotem
Zlecajgcym i zamawiajgcym wszelkie treSci w niej zamieszczone — w tym artykut autorstwa (...),
napisany na prosbe (...), w ramach wolontariatu. Strona wyjasnita przy tym, ze ,Intencjg stojacg za
wspomnianym artykutem byla realizacja jednego z zatozen stanowigcych podstawe wykonywania
zawodu farmaceuty — sprawowania opieki farmaceutycznej.” Strona stwierdzita, ze ,Zaden aspekt
dziatania (...), ani zaden fragment artykutu zamieszczonego w gazetce (...) nie odnosit sie do oferty

1/6



apteki, nie zachecat do zakupu towaréw, nie wskazywat na korzysci zwigzane ze skorzystaniem z
okreslonych ustug, poniewaz taka forma aktywnosci nastawiona na zwiekszenie konsumpcji produktow
leczniczych lub podniesienie zysku apteki kiocitaby sie z powotanymi powyzej zatozeniami i
podwazataby zaufanie do zawodu farmaceuty.

Strona wskazata, ze jedyna tresci dotyczace apteki (...), jakie znalazlty sie w gazetce (...)
zawierajg wytagcznie informacje o lokalizacji i godzinach pracy apteki oraz ze tresci te zostaly
zamieszczone na prosbe (...).

Strona wyjasnita, ze w dniu (...) 2013r. nie odbyt sie zaden wyktad dla (...) oraz ze (...) ani
zadna inna osoba uzywajgca nazwy lub oznaczenia apteki (...) nie prowadzit wyktadow dla(...). Strona
osSwiadczyta réwniez, ze apteka (...) nie podejmowata ani nie podejmuje zadnych dziatarh w ramach (...).

Strona poinformowata, ze w dniu (...) 2013r. odbyly sie (...), impreza realizowana w ramach
Rzadowego Programu Na Rzecz Aktywnosci Oséb Starszych. Apteka (...) zostata zaproszona
do wziecia bezptatnego udzialu w w/w (...) przez (...) ,(...) w celu zaprezentowania informacji
o lokalizacji i godzinach otwarcia apteki. Strona podkreslita przy tym, ze ,w trakcie (...) ani (...) ani
zadna inna osoba uzywajgca nazwy bgdz oznaczenia apteki nie brata udziatu w wystgpieniach,
prezentacjach i tym podobnych aktywnosciach.”

Do pisma zatgczono os$wiadczenia (...) — Prezesa (...) (wraz ze statutem tej organizacji) oraz

(...).

(...) oswiadczyta, ze intencjg (...) jako zamawiajgcego artykut, o ktorym mowa w zawiadomieniu
nie byta zacheta do kupna towaru ani skorzystania z ustug apteki (...) lecz edukacja w zakresie
profilaktyki zdrowotnej wsrdd czionkdw (...) oraz ze jedyne tresci zamieszczone w gazetce (...), jakie
odnoszg sie do apteki (...) dotyczg lokalizacji oraz godzin otwarcia apteki. Wskazata rowniez na to,
ze udziat w (...) byt bezptatny dla wszystkich uczestnikow oraz ze w trakcie (...) apteka ani zadna
osoba, w tym (...) nie podejmowali zadnych dziatah wykraczajgcych poza przekazywanie informaciji
o lokalizacji i godzinach otwarcia apteki.

(...) oswiadczyt, ze artykut w gazetce (...) zostat zamieszczony z wytagcznej inicjatywy i na
prosbe (...) skierowang do niego jako do wykonujgcego zawdd magistra farmacji nie zas jako do
pracownika apteki oraz ze nie konsultowat zamiaru zamieszczenia artykutu ani jego tresci z (...). (...)
oswiadczyt réwniez, Zze nie prowadzit wyktadéw, nie brat udziatu w wystgpieniach, dyskusjach ani dla
(...) ani w ramach (...) oraz ze jego obecno$¢ miata charakter wytgcznie informacyjny zwigzany
z danymi o lokalizacji i godzinach pracy apteki.

Strona zapoznata sie z aktami sprawy w dniu (...) 2014r. Strona nie zlozyta zadnych wnioskow
dowodowych oraz nie zgdata przeprowadzenia dowodu.

Pismem z dnia (...) 2014r. Organ poinformowat o zamiarze zakonczenia postepowania oraz
poinformowat o prawie strony do czynnego wudzialu w postepowaniu, wypowiedzenia
sie co do zebranych dowodow i materiatbw, przegladania akt sprawy oraz brania udziatu
w przeprowadzaniu dowodu.

Po zapoznaniu sie z caloscig materialu dowodowego Mazowiecki Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje:

W toku postepowania ustalono, iz przedsiebiorca: (...), posiada zezwolenie z dnia (...) 2013r.
znak WIF.WA.11.8520.(...) na prowadzenie apteki ogdlnodostepnej zlokalizowanej w M. przy ul. (...), o
nazwie (...).

Organ za udowodnione uznaje, iz w trakcie imprezy pod nazwg (...) w dniu (...) 2013 roku
prowadzona byta reklama apteki o nazwie (...) w M. poprzez udziat apteki jako wystawcy, ustawienie
tablicy zawierajgcej dane apteki: nazwe apteki, godziny otwarcia, adres i numer telefonu i poprzez
zamieszczenie fotografii stoiska apteki na w/w imprezie w gazetce (...) wydawanej przez (...) oraz
poprzez podanie pod artykutem zatytutowanym (...) zamieszczonym w w/w numerze gazetki (...)
danych apteki: nazwy apteki, adresu, godzin otwarcia i numeru telefonu oprécz imienia i nazwiska
autora artykutu — (...).

Fakty te Organ uznaje za udowodnione i bezsporne, gdyz Strona pismem z dnia (...) 2014r.
potwierdzita, ze apteka o nazwie (...) uczestniczyta jako wystawca w (...) oraz ze (...) napisat w/w
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artykut zamieszczony w gazetce (...), opatrzony jego imieniem i nazwiskiem oraz danymi apteki
wskazanymi powyzej. W gazetce tej pozostajgcej w materiale dowodowym sprawy zawarta jest
réowniez fotografia prezentujgca tablice zawierajgcg czytelne dane apteki. Fakty te znajdujg
potwierdzenie w oswiadczeniach (...) i (...), zatgczonych do pisma Strony.

Stwierdzenie naruszenia

Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat wprowadzony ustawg z dnia 30 marca 2007 r.
0 zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz o zmianie niektorych innych ustaw (Dz. U. z 2007 r.
Nr 75, poz. 492) w konsekwencji implementacji m.in. dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady
z dnia 31 marca 2004 r. (2004/27/WE), zmieniajgcej dyrektywe 2001/83/WE w sprawie wspolnotowego
kodeksu odnoszgcego sie do produktoéw leczniczych stosowanych u ludzi i obowigzywat od dnia 1 maja
2007 r. Sformutowany w nim zakaz dotyczyt reklamy dziatalnosci aptek lub punktéw aptecznych,
skierowanej do publicznej wiadomosci, ktéra w sposdb bezposredni odnosi sie do produktow
leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na wykazach lekéw refundowanych,
lub produktéw leczniczych lub wyrobdw medycznych o nazwie identycznej z nazwg produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych umieszczonych na tych wykazach.

Art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat zmieniony z dniem 1 stycznia 2012 r. przez art. 60 pkt
7 ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundaciji lekéw, srodkéw spozywczych specjalnego przeznaczenia
zywieniowego oraz wyrobow medycznych (Dz.U. Nr 122, poz. 696). Obecnie art. 94a ust. 1 prawa
farmaceutycznego stanowi o zakazie reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci Zakaz

ten_nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego.

Oznacza to, ze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek, punktow
aptecznych oraz - co istotne - ich dziatalnosci. W poprzednio wskazanym stanie prawnym, czyli przed
datg 1 stycznia 2012 r. byt zawezony do spetnienia tgcznie trzech przestanek, gdy: dziatalnos¢
ta nosita cechy reklamy, byla skierowana do publicznej wiadomosci oraz odnosita sie w sposéb
bezposredni do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na wykazach lekéw
refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych o nazwie identycznej z nazwag
produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na tych wykazach.

ZauwazyC nalezy, ze w aktualnym stanie prawnym takze nie zawarto definicji reklamy apteki
i jej dziatalnosci, tak jak uczyniono w art. 52 ust. 1 prawa farmaceutycznego - w zakresie reklamy
produktu leczniczego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalnosci aptek,
nalezy w tym wzgledzie odwota¢ sie do opracowan stownikowych. Positkujgc sie definicjami reklamy
zawartymi w publikacjach stownikowych wskazac trzeba, ze za reklame uwaza sie kazde dziatanie,
majgce na celu zachecenie potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towarow
lub do skorzystania z okreslonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod red M. Banki, wyd.
PWN, Warszawa 2003).

Oznacza to, ze za reklame apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej
wiadomosci, zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobédw medycznych
w niej oferowanych. Objecie zakazem "kazdego dziatania" wylgcza z tej dyspozycji tylko jeden stan
faktyczny, okreslony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego - kierowanie do publicznej
wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, (wyrok
Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 25 kwiecien 2013, sygn. akt VI SA/Wa
315/13).

Nadto za reklame nalezy uznac¢ swiadome dziatanie przedsiebiorcy zmierzajgce do promowania
towardéw lub ustug przez wskazanie na ich cechy w taki sposob, aby u klientéw (pacjentéw) wywotaé
lub wzmocni¢ okreslone potrzeby. Sad Najwyzszy w uzasadnieniu do orzeczenia z dnia 26 stycznia
2006 r. (sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat, iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana
do potencjalnych konsumentéw, odnoszaca sie do towardw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego
towary lub ustuge, majgca na celu zachecenie i sklonienie adresatow do nabywania towardéw
lub korzystania z ustug. Zacheta moze by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie okreslen
odpowiadajgcych konkretnym czynnosciom, w ktérych wyniku nastgpi zbyt towaréw lub ustug,
albo posrednio — przez stworzenie sugestywnego obrazu towaréw i ustug, a takze samego
przedsiebiorcy, w stopniu narzucajgcym adresatom nieodpartg cheé nabycia towardw i ustug.
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Reklamg apteki moze by¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci, zmierzajgce
do zwigkszenia sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych w niej oferowanych. Objecie
zakazem "kazdego dziatania" wytgcza z tej dyspozycji tylko jeden stan faktyczny, okres$lony w zdaniu
drugim art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego - kierowanie do publicznej wiadomosci informaciji
o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Nie ulega watpliwosci, ze reklama moze przyjmowacé rézne formy zachecania np: poprzez
ulotki, foldery, gazetki, banery, plakaty czy tez poprzez uwidacznianie nazwy apteki o tresci
wypetniajgcej znamiona reklamy lub niosgcej przestanie reklamowe itp.

Na gruncie niniejszej sprawy i aktualnego stanu prawnego za reklame dziatalnosci apteki
nalezy uznac¢ dziatalno$¢ polegajgcg na tym, ze:

— apteka o nazwie (...) uczestniczyta jako wystawca w (...);

— w gazetce (...), ktérej wydawcy jest (...) zawarto fotografie, prezentujgca tablice zawierajgcg
czytelne dane apteki: nazwe, adres, godziny otwarcia i numer telefonu;

— artykut autorstwa (...) zamieszczony w gazetce (...), ktérej wydawca jest (...), opatrzony zostat
poza imieniem i nazwiskiem Autora - nazwg i danymi apteki: adresem, godzinami otwarcia
i numerem telefonu.

Dziatania takie wykraczajg poza zakres kierowania do publicznej wiadomosci informacji
o lokalizacji i godzinach pracy apteki, dozwolony przez art. 94a ust. 1 zdanie drugie Prawa
farmaceutycznego. Zawarta w tym przepisie regulacja wskazuje wyjatki od zakazu reklamy. Wobec
tego regulacje te — jako ustanawiajgcg wyjatek od reguty - nalezy interpretowa¢ zawezajgco. Udziat
w imprezie (...) z wykorzystaniem tablicy informacyjnej zawierajgcej dane apteki: adres, godziny
otwarcia numer telefonu jak rowniez zamieszczenie artykutu w prasie (rowniez w prasie bezpfatnej), w
sposob uwidaczniajgcy nazwe apteki, jej adres, godziny otwarcia i numer telefonu nalezy uznac za
przekroczenie dozwolonego zakresu reklamy apteki i jej dziatalnosci z uwagi na to, ze dziatania takie
wywotujg u przecietnego odbiorcy skutek dalej idgcy niz tylko poinformowanie o lokalizacji i godzinach
pracy apteki. Skutkiem tym moze by¢ w szczegolnosci zainteresowanie ofertg apteki lub zachet do
dokonania zakupow. W powszechnym rozumieniu dziatania takie sg po prostu reklamg dziatalnosci
apteki.

Nalezy stwierdzi¢ ponadto, ze zgodnie z przepisem art. 86 ust. 2 Prawa farmaceutycznego
nazwa apteka =zastrzezona jest wylgcznie dla miejsca $Swiadczenia ustug farmaceutycznych
obejmujgcych:

1) wydawanie produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych, okreslonych w odrebnych przepisach;

2) sporzgdzanie lekdw recepturowych, w terminie nie dluzszym niz 48 godzin od ztozenia recepty przez
pacjenta, a w przypadku recepty na lek recepturowy zawierajgcy $rodki odurzajgce lub oznaczonej
~wydac natychmiast” - w ciggu 4 godzin;

3) sporzadzenie lekéw aptecznych;
4) udzielanie informaciji o produktach leczniczych i wyrobach medycznych.

Z tego wzgledu nie ma podstawy do uznania za dozwolone postugiwanie sie nazwa ,apteka”
dla oznaczenia innych miejsc czy lokali niz wskazane w w/w przepisie.

W stanie faktycznym sprawy zakoriczonej wydaniem niniejszej decyzji nie mozna zatem uznac
za zgodne z art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego postugiwanie sie nazwg ,apteka” i podawanie
danych innych, niz dozwolone w w/w przepisie.

Z tego tez wzgledu postugiwanie sie w trakcie imprezy pod nazwg (...) opisang powyzej tablicg
nie moze by¢ uzasadnione zamiarem sprawowania opieki farmaceutyczne;j.

Opisane powyzej i uznane za udowodnione fakty i okolicznosci potwierdzajg w ocenie Organu,
ze celem takiego dziatania Strony byto nie tylko informowanie ale i zachecanie do zakupu produktéw
leczniczych lub wyrobow medycznych we wskazanej aptece albo przynajmniej zgoda Strony
na osiggniecie takiego skutku.

Reklamg dziatalnosci apteki jest zamiar przyciggniecia potencjalnych klientdow do dokonania
zakupu towaréw sprzedawanych w aptece - niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji $rodkéw - jezeli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych lub
wyrobéw medycznych. Podobne poglady znalez¢ mozna w orzecznictwie i to na gruncie poprzednich,
mniej restrykcyjnych norm: np. w wyrokach WSA w Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VII
SA/Wa 698/08, (niepubl.), z dnia 1 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165.
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W wyroku z dnia 10 grudnia 2012r. (sygn. akt VI SA/Wa 1756/12), wydanego po wprowadzeniu
zakazu reklamy aptek i punktow aptecznych w brzmieniu obowigzujgcym aktualnie, Wojewddzki Sad
Administracyjny w Warszawie stwierdzit, ze ,(...) reklamg apteki jest kazdego rodzaju informacja,
ktérej celem jest zacheta do nabycia oferowanych przez apteke towaréw Ilub skorzystania
z okreslonych ustug. Reklama moze przyjmowac rdézne formy, w szczegdlnosSci haset sloganow,
spotow, ulotek, billboardéw, folderow czy gazetek. Za reklame apteki zostaty réwniez uznane
czynnosci polegajgce na wreczaniu bondéw rabatowych, umieszczanie obok nazwy apteki wyrazen
Lhiskie ceny”, , wysokie rabaty”. (...). Ponadto na gruncie art. 94a ust. 1 za reklame apteki uznaje sie
kazde dziatanie poza informowaniem o lokalizacji i godzinach pracy apteki.”

Takze Sad Najwyzszy prezentowat stanowisko, ze ,Powszechnie przyjmuje sie, ze reklamag
sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktore nie zawierajgc w sobie elementow oceniajgcych
ani zachecajgcych do zakupu, moga jednak zostaC przyjete przez ich odbiorcoéw jako zacheta
do kupna. [...} Przy rozréznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze podstawowym
wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna zacheta do kupna
towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbiér przekazu przez
podmioty, do ktérych jest kierowany. Wypowiedz jest reklama, gdy nad warstwg informacyjng
przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyswieca nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jg
przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana.” (wyrok SN z dnia 2 pazdziernika 2007 r., [l CSK
289/07, Lex, nr 307127; Monitor Prawniczy 2007, nr 20, poz. 1116).

Za reklame apteki nalezy zatem uzna¢ wszelkie dziatania polegajgce na informowaniu
i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego w danej aptece lub punkcie
aptecznym majgcg na celu zwiekszenie ich sprzedazy.

Mazowiecki Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny podziela zatem utrwalony poglad - aktualny
na gruncie art. 94a Prawa farmaceutycznego - zawarty w wyrokach WSA w Warszawie z dnia
17 grudnia 2007 r. VII SA/Wa 1707/07, powtdérzony w wyroku z dnia 6 marca 2008 r. w sprawie
VIl SA/Wa 2216/07, czy w wyroku z 14 maja 2008 r. VIl SA/Wa 2215/07, w wyroku z dnia 20 wrzesnia
2010 VI SA/Wa 838/10 stanowigcy, ze za reklame dziatalnosci apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie,
skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz
srodkéw uzytych do jego realizaciji, jezeli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych
i wyrobéw medycznych oferowanych w danej aptece.

Nalezy podkreslic, ze stosowanie przez podmioty metod marketingowych, bedacych
przejawem wolnosci gospodarczej czy ochrony zdrowia nie sg zakazane, sg chronione przez
Konstytucje, o ile nie stojg w sprzecznosci z zakazem ustawowym.

Prowadzenie apteki ogdlnodostepnej jest dziatalnoScig reglamentowang i podlega regulacjom
ustawy prawo farmaceutyczne.

Kara pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej
w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezng, okreslong
w ust. 1 naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej.
Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepiséw ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna. A zatem o tym, czy w konkretnej
sprawie (po stwierdzeniu prowadzenia reklamy wbrew przepisom art. 94a Prawa farmaceutycznego)
w odniesieniu do konkretnego podmiotu, zastosowa¢ kare nie decyduje Organ, gdyz kara ta wynika
wprost w zapiséw ustawy Prawa farmaceutycznego. W przypadku stwierdzenia prowadzenia reklamy
apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci, organ na podstawie
w/w przepisow jest zobligowany natozy¢ kare.

W przedmiotowym postepowaniu zostato udowodnione prowadzenie reklamy apteki
ogolnodostepnej o nazwie (...) zlokalizowanej w M. przy ul. (...) oraz jej dzialalnosci, przez
przedsiebiorce (...).
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Z tego wzgledu Organ nie moze odstgpi¢ od natozenia kary, gdyz nie posiada kompetencji
do uznaniowego natozenia bgdz nienatozenia kary pienieznej, moze jedynie ustali¢ wysoko$¢ kary

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa Rzeczypospolitej
Polskie;j.

Obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego.

Podmioty profesjonalnie dziatajgce na rynku powinny przewidywac, ze podejmowane przez nie
dziatania w ramach dziatalno$ci requlowanej, ktorg jest prowadzenie apteki ogélnodostepnej mogg byc
uznane przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego za niedozwolong
dziatalno$c reklamows, dlatego uzasadnione jest zastosowanie wobec nich kar pienieznych w sytuacji
gdy mieli mozliwo$¢ przewidzenia, ze ich dziatania naruszg prawo lub gdy nie dofozyli nalezytej
starannosci, by norm prawa zawartych w ustawie Prawo farmaceutyczne nie naruszyc.

Ustalajgc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit, okres, stopieh oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy, a takze fakt, iz jest
to pierwsze naruszenie przepisow tego przedsigbiorcy.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiaréw) stwierdzonego naruszenia organ stwierdza, iz prowadzona
reklama dotyczy jednej apteki ogdlnodostepne;j.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majgce wptyw na wymiar kary pienieznej,
organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci 1 000 zt (stownie: jeden tysigc
00/100) zt.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepiséw o zakazie
reklamy aptek, majgcej zapobiec ewentualnemu ponownemu naruszeniu zakazu w przyszitosci.

Organ wskazuje, iz kara ta oprécz znaczenia ekonomicznego dla strony, ma takze znaczenie
moralne, jak réwniez stanowi przestroge dla innych przedsiebiorcow prowadzgcych detaliczny obrét
produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.

Majagc na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny postanowit
natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie Il sentencji decyzji.

Rygor natychmiastowej wykonalnosci

Zgodnie z dyspozycjg art. 94a ust 4 Prawa farmaceutycznego decyzji nakazujgcej zaprzestanie
prowadzenia reklamy apteki i punktu aptecznego oraz ich dziatalnosci nadaje sie rygor
natychmiastowej wykonalnosci.

Majgc na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny w tym
zakresie nie ma kompetencji fakultatywnych jak to jest w przypadku przepisu art. 108 § 1 Kodeks
postepowania administracyjnego, ktory okresla przestanki nadania decyzji rygoru natychmiastowej
wykonalnosci, ktérych wystgpienie nie oznacza obowigzku nadania decyzji tego rygoru. Zapis art 94a
ust. 4 Prawa farmaceutycznego wigze organ, ktéry musi w decyzji zamiesci¢ stosowng klauzule
co zostato uczynione w punkcie Ill sentencji decyz;ji.

Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1 i 2 oraz art. 129 § 1 i 2 kpa.
odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, w terminie czternastu dni od dnia doreczenia decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne uiszcza
sie w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna na konto Wojewddzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego w Warszawie ul Florianska 10, 03-707 Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwloke nastepuje w trybie przepisow
o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Otrzymuja:
1. (...);

2. ala
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