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DECYZJA

Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny po przeprowadzeniu postepowania w zwigzku
z powzieciem wiadomoséci dotyczacych mozliwosci prowadzenia reklamy apteki ogélnodostepne;j
Zlokalizowanej w ..., przy ul. ..., za pomocg ulotek zawierajacych hasto: ,..” w sprawie
przedsiebiorcy: spotki ,,...” Spoétka z Ograniczong Odpowiedzialnoscia z siedzibg w ...

I. Na podstawie dyspozycji 105 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego (tekst jednolity: Dz. U. 2013 r. poz. 267, ze zm. zwanej dalej ,Kpa”)
umarza postepowanie w zakresie nakazania w drodze decyzji zaprzestania prowadzenia
reklamy apteki ogdlnodostepnej zlokalizowanej w ..., przy ul. ..., zapomocg ulotek
kolportowanych do skrzynek pocztowych osdéb fizycznych, zawierajgcych hasto: ,....”;

II.Na podstawie art 129b wust. 1 i ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne naktada

na przedsiebiorce: spoétke ,,...” Spétka z Ograniczong Odpowiedzialnoscia z siedzibg w

. kare pieniezng w wysokosci 2 000 zi (stownie: dwa tysigce ztotych, 00/100) z tytutu

naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy Prawo farmaceutyczne w zakresie
opisanym w punkcie | sentencji decyzji.

UZASADNIENIE

W dniu ... 2014 r. Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wszczgt wobec
przedsiebiorcy: spotki ,,...” Spotka z Ograniczong Odpowiedzialnoscia z siedzibg
w ...postepowanie administracyjne w zwigzku z powzieciem informacji o mozliwosci prowadzenia
reklamy apteki ogodlnodostepnej zlokalizowanej w ..., przy ul. ..., za pomocg ulotek zawierajgcych
hasto: ,...”. Organ poinformowat przedsiebiorce o wszczeciu postepowania oraz wezwat
do dostarczenia przedmiotowej ulotki, udzielenia informacji kto i w czyim imieniu prowadzit
dziatania reklamowe za pomocg w/w materiatéw, udzielenia informacji gdzie i w jaki sposob byta
dystrybuowana przedmiotowa ulotka, udzielenia informacji komu byto zlecone drukowanie w/w
materiatdéw oraz — w przypadku prowadzenia dziatah na podstawie zlecenia innych podmiotéw — do
dostarczenia dokumentdéw potwierdzajgcych umocowanie do tych dziatah.

Strone poinformowano jednoczesnie o prawie do czynnego udziatu w kazdym stadium
postepowania, wypowiedzenia sie co do zebranych dowoddw i materiatdw, przeglgdania akt
sprawy oraz brania udziatu w przeprowadzaniu dowodu.

Pismem z dnia ...2014 Strona poinformowata, ze:

»1) Spotka nie jest w posiadaniu materiatu, ktory znajduje sie w aktach organu, a ktéry organ
nazywa ulotkg. Spotka jednorazowo wydata materiat informacyjny zawierajgcy nazwe oraz
informacje o godzinach pracy apteki. Majgc na uwadze jednorazowy charakter oraz czas w jakim
byt on dystrybuowany (ponad 2 miesigce temu), Spdtka nie jest juz w posiadaniu takiego
materiatu.

2) Materiat, o ktorym mowa powyzej byt wydawany na zlecenie Spoftki.

3) Powyzsza informacja bytfa dystrybuowana jednorazowo do skrzynek pocztowych o0so6b
fizycznych.

4) Drukowanie w/w materiatow byto zlecone ...Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowe.”
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Strona wyrazita zdziwienie wszczetym postepowaniem wskazujgc, ze ,... wydawany
materiat nie zawierat zadnych haset reklamowych, a jedynie petne brzmienie nazwy apteki, zgodne
z uzyskanym zezwoleniem oraz adres apteki. Strona podniosta, ze dziatata w zaufaniu
do wydawanych przez organy panstwowe decyzji i postuguje sie nadang nazwg w zakresie
przewidzianym przez przepisy. Strona wskazata rowniez, ze organ nie wydat decyzji odmowne;j
w zakresie nazwy apteki oraz ze jak wynika informacji umieszczanych na stronie Biuletynu
Informacji Publicznej pod adresem www.wif.waw.pl na podstawie zezwolen udzielonych przez
Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego dziatajg apteki, ktére maja nadane
na nazwy fantazyjne, w tym zawierajgce okreslenie ,Ceny Hurtowe”.

Pismem z dnia ...2014 roku Organ wezwat Strone do podania naktadu ulotki i do przestania
kopii umowy zlecajgcej druk ulotki.

W odpowiedzi pismem z dnia ... 2014 roku Strona poinformowata, ze nakfad materiatu z
informacjg o godzinach otwarcia i adresie apteki nazwg ulotki wynosit ok. 5000 sztuk oraz ze
spoétka nie ma zawartej umowy w formie pisemnej na druk materiatéw informacyjnych.

Pismem z dnia ... 2014 roku Organ poinformowat Strone o zamiarze zakonczenia
postepowania oraz poinformowat o prawie strony do czynnego udzialu w postepowaniu,
wypowiedzenia sie, co do zebranych dowoddw i materiatéw, przeglgdania akt sprawy oraz brania
udziatu w przeprowadzaniu dowodu.

Pismem z dnia ... 2014 roku Pan adwokat ... zgtosit sie do udziatu w sprawie w charakterze
Petnomocnika Strony oraz wystgpit o prolongate terminu do zapoznania sie z zebranym
materiatem i ztozenia wyjasnien w sprawie o kolejne 14 dni.

Pismem z dnia ... 2014 roku Organ zawiadomit Petnomocnika Strony o zamiarze
zakonczenia postepowania oraz wezwat Petnomocnika Strony do przedtozenia dowodu wniesienia
optaty skarbowej za ztozenie dokumentu pethomocnictwa, wobec stwierdzonego braku tego
dokumentu w aktach sprawy.

Strona nie przegladata akt, nie ztozyta zadnych wnioskéw dowodowych oraz nie zgdata
przeprowadzenia dowodu.

Przystepujgc do wydania niniejszej decyzji Organ stwierdzit, Zze w kierowanych do Strony
zawiadomieniach o zamiarze zakonczenia postepowania z dnia ... 2014r. i z dnia ... 2014r.
omytkowo podano nazwe apteki zlokalizowanej w ... przy ul. ... jako: ,...”, zamiast prawidtowe;j

nazwy apteki: ,..”. Organ stwierdzit, ze omylka ta nie miata wplywu na prawidtowosé
prowadzonego postepowania i prawa Strony tego postepowania.

Po zapoznaniu sie z caloscig materialu dowodowego Mazowiecki Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny zwazyt co nastepuje.
W toku postepowania ustalono, iz przedsiebiorca: spétka ,...” Spétka z Ograniczong
Odpowiedzialnoscig z siedzibg w ..., posiada zezwolenie z dnia ...roku znak ..., zmienione
decyzjg z dnia z dnia ... znak: ..., zmienione decyzjg z dnia ... roku znak: ... na prowadzenie apteki
ogoélnodostepnej zlokalizowanej w ... przy ul. ... 0 nazwie ,...".

Organ za udowodnione uznaje, iz na zlecenie Strony zostaty wydrukowane w naktadzie
ok. 5000 sztuk i nastepnie kolportowane ulotki zawierajgce tresé: ,,...”, adresy dwu aptek
zlokalizowanych w .... przy ul. ... i przy ..., numery telefonéw, godziny otwarcia aptek oraz
fotografie budynkow, w ktérych mieszczg sie apteki z widocznymi i czytelnymi napisami z nazwa
apteki, umieszczonymi w oknach witryny apteki. Na fotografiach w dolnym lewym rogu podano
ponadto nazwy ulic, przy ktorych zlokalizowane sg apteki.

Na ulotce umieszczono takze mapke sytuacyjng, na ktorej kolorem niebieskim wyrézniono
nazwy ulic, przy ktorych mieszczg sie apteki oraz wskazano miejsca lokalizacji aptek znakiem
w kolorze czerwonym, w ktérego centrum umieszczono litery CTL, w kolorze biatym, stanowigce
skrotowiec okreslenia ,,...”.

Na umieszczonych na ulotce zdjeciach widoczne sg czytelne napisy o tredci: ,...%,
umieszczone nad wejsciem do lokali aptek, wykonane wielkimi literami w kolorze czerwonym na
biatym tle, o duzych wymiarach, co powoduje i zapewnia, ze napisy te sg widoczne i czytelne.
Ponadto na ulotce widoczne sg napisy umieszczone w dwu oknach lokalu apteki przy ul...., o
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takiej samej tresci: ,...”, wykonane w ten sam sposob, co napisy umieszczone nad wejsciem
(wielkie litery w kolorze czerwonym, na biatym tle) i zajmujgce catg powierzchnie kazdego okna.

Na podstawie oswiadczenia zawartego w pisSmie z dnia .. 2014 roku, Organ
za udowodnione uznaje réwniez, ze ulotki te byly na zlecenie Strony kolportowane, poprzez
dostarczanie tych ulotek do skrzynek pocztowych osoéb fizycznych.

Fakty te Organ uznaje za udowodnione i bezsporne, gdyz w w/w piSmie Strona
potwierdzita, ze zlecita wykonanie i druk ulotek oraz Zze rozpowszechniata ulotki, poprzez
jednorazowy kolportaz do skrzynek oséb fizycznych.

Przepis art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat wprowadzony ustawg z dnia 30 marca
2007 r. o zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz o zmianie niektoérych innych ustaw (Dz. U.
z 2007 r. Nr75, poz. 492) w konsekwencji implementacji m.in. dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 31 marca 2004 r. (2004/27/WE), zmieniajgcej dyrektywe 2001/83/WE
w sprawie wspélnotowego kodeksu odnoszgcego sie do produktéw leczniczych stosowanych
uludzi i obowigzywat od dnia 1 maja 2007 r. Sformutowany w nim zakaz dotyczyt reklamy
dziatalnosci aptek lub punktéw aptecznych, skierowanej do publicznej wiadomoéci, ktéra w sposob
bezposredni odnosi sie do produktéw leczniczych lub wyrobédw medycznych umieszczonych
na wykazach lekéw refundowanych, Ilub produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych
0 nazwie identycznej z nazwg produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych umieszczonych na
tych wykazach.

Art. 94a Prawa farmaceutycznego zostat zmieniony z dniem 1 stycznia 2012 r. przez
art. 60 pkt 7 ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundac;ji lekow, srodkéw spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyroboéw medycznych (Dz.U. Nr 122, poz. 696). Obecnie
art. 94a ust. 1 prawa farmaceutycznego stanowi o zakazie reklamy aptek i punktéw aptecznych
oraz ich dziatalnosci Zakaz ten nie obejmuje jedynie informacji o lokalizacji i godzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego.

Oznacza to, ze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakiejkolwiek reklamy aptek,
punktow aptecznych oraz - co istotne - ich dziatalnosci. W poprzednio wskazanym stanie
prawnym, czyli przed datg 1 stycznia 2012 r. byt zawezony do spetnienia fgcznie trzech
przestanek, gdy: dziatalno$¢ ta nosita cechy reklamy, byta skierowana do publicznej wiadomosci
oraz odnosita sie¢ w sposob bezposredni do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na wykazach lekéw refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrobdw
medycznych o nazwie identycznej z nazwg produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych
umieszczonych na tych wykazach.

Zauwazy¢ nalezy, ze w aktualnym stanie prawnym takze nie zawarto definicji reklamy
apteki i jej dziatalnosci, tak jak uczyniono w art. 52 ust. 1 Prawa farmaceutycznego - w zakresie
reklamy produktu leczniczego.

W orzecznictwie wskazuje sie, ze wobec braku ustawowej definicji reklamy dziatalno$ci
aptek, nalezy w tym wzgledzie odwota¢ sie do opracowan stownikowych. Positkujgc sie definicjami
reklamy zawartymi w publikacjach stownikowych wskaza¢ trzeba, Zze za reklame uwaza sie kazde
dziatanie, majgce na celu zachecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towarow
lub do skorzystania z okreslonych ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod red M. Banki, wyd.
PWN, Warszawa 2003).

Oznacza to, ze za reklame apteki nalezy uznaé¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej
wiadomosci, zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow
medycznych w niej oferowanych. Objecie zakazem "kazdego dziatania" wytgcza z tej dyspozyciji
tylko jeden stan faktyczny, okreslony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 Praw farmaceutycznego -
kierowanie do publicznej wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego, (wyrok Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 25 kwiecien
2013, sygn. akt VI SA/Wa 315/13).

Nadto za reklame nalezy uzna¢ $wiadome dziatanie przedsiebiorcy zmierzajgce
do promowania towaréw lub ustug przez wskazanie na ich cechy w taki sposob, aby u klientéw
(pacjentow) wywota¢ lub wzmocni¢ okreslone potrzeby. Sad Najwyzszy w uzasadnieniu
do orzeczenia z dnia 26 stycznia 2006 r. (sygn. akt V CSK 83/05, Lex nr 191239) wskazat,
iz reklamg jest kazda wypowiedz skierowana do potencjalnych konsumentéw, odnoszgca sie
do towardéw, ustug, a takze przedsiebiorcy oferujgcego towary lub ustuge, majgca na celu
zachecenie i sktonienie adresatéw do nabywania towaréw lub korzystania z ustug. Zacheta moze
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by¢ wyrazona bezposrednio, np. poprzez uzycie okreslen odpowiadajgcych konkretnym
czynnosciom, w ktérych wyniku nastgpi zbyt towaréw lub ustug, albo posrednio — przez
stworzenie sugestywnego obrazu towardow i ustug, a takze samego przedsiebiorcy, w stopniu
narzucajgcym adresatom nieodpartg cheé nabycia towarow i ustug.

Reklamg apteki moze by¢ kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadomosci,
zmierzajgce do zwiekszenia sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych w nigj
oferowanych. Objecie zakazem "kazdego dziatania" wylgcza z tej dyspozycji tylko jeden stan
faktyczny, okreslony w zdaniu drugim art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego - kierowanie
do publicznej wiadomosci informaciji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Nie ulega watpliwoéci, ze reklama moze przyjmowaé rézne formy zachecania np: poprzez
ulotki, foldery, gazetki, banery, plakaty czy tez poprzez uwidacznianie nazwy apteki o tresci
wypetniajgcej znamiona reklamy lub niosgcej przestanie reklamowe itp.

Na gruncie niniejszej sprawy i aktualnego stanu prawnego za reklame dziatalnosci apteki
nalezy uzna¢ dziatalno$¢ polegajgcg na rozpowszechnianiu ulotek zawierajgcych nazwe apteki
zlokalizowanej w ... przy ul. ...: ,...”, numer telefonu, adres poczty elektronicznej oraz wizerunek
lokalu apteki.

Na ulotce umieszczono takze mapke sytuacyjng, na ktérej kolorem niebieskim wyrdzniono
nazwy ulic, przy ktérych miesci sie apteka oraz wskazano miejsce lokalizacji apteki znakiem
w kolorze czerwonym, w ktérego centrum umieszczono litery CTL, w kolorze biatym, stanowigce
skrétowiec okreslenia ,,...".

Na umieszczonych na ulotce zdjeciu apteki przy ul. ... widoczne sg czytelne napisy o treéci:
.o, Umieszczone nad wejsciem do lokalu apteki, wykonane wielkimi literami w kolorze
czerwonym na biatym tle, o duzych wymiarach, co powoduje i zapewnia, ze napisy te sg czytelne
na fotografii umieszczonej na ulotce. Ponadto na ulotce widoczne i czytelne sg napisy
umieszczone w dwu oknach lokalu apteki przy ul. ..., o takiej samej tresci: ,...”, wykonane w ten
sam sposoéb, co napisy umieszczone nad wejsciem (wielkie litery w kolorze czerwonym, na biatym
tle) i zajmujgce catg powierzchnie kazdego okna.

Fakt rozpowszechniania tych ulotek przez Strone poprzez kolportowanie tych ulotek
do skrzynek pocztowych osob prywatnych potwierdza w ocenie Organu, ze celem takiego
dziatania Strony jest nie tylko informowanie ale i zachecanie do zakupu produktéw leczniczych lub
wyrobow medycznych we wskazanej aptece albo przynajmniej zgoda Strony na osiggniecie
takiego skutku.

Dziatania takie wykraczajg poza zakres kierowania do publicznej wiadomosci informaciji
o lokalizacji i godzinach pracy apteki.

Reklamg dziatalnoSci apteki jest =zamiar przyciggniecia potencjalnych klientéw
do dokonania zakupu towaréw sprzedawanych w aptece - niezaleznie od form i metod jej
prowadzenia oraz uzytych do jej realizacji srodkow - jezeli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy
produktow leczniczych lub wyrobow medycznych. Podobne poglady znalezé mozna
w orzecznictwie i to na gruncie poprzednich, mniej restrykcyjnych norm: np. w wyrokach WSA
w Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., VIl SA/Wa 698/08, (niepubl.), z dnia 1 lutego 2008 r.
VII SA/Wa 1960/07, Lex, nr 451165.

Takze Sad Najwyzszy prezentowat stanowisko, ze ,Powszechnie przyjmuje sie, ze reklamg
sg wszelkie formy przekazu, w tym takze takie, ktére nie zawierajgc w sobie elementéw
oceniajgcych ani zachecajgcych do zakupu, mogg jednak zostac przyjete przez ich odbiorcow jako
zacheta do kupna. {...} Przy rozréznieniu informacji od reklamy trzeba mie¢ na wzgledzie, ze
podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyrazna
zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmiotu dokonujgcego przekazu oraz odbiér
przekazu przez podmioty, do ktérych jest kierowany. Wypowiedz jest reklamg, gdy nad warstwg
informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przy$wieca nadawcy wypowiedzi i tak
odbiera jg przecietny odbiorca, do ktérego zostata skierowana." (wyrok SN z dnia 2 pazdziernika
2007 r., Il CSK 289/07, Lex, nr 307127; Monitor Prawniczy 2007, nr 20, poz. 1116).

Za reklame apteki nalezy zatem uznaé wszelkie dziatania polegajgce na informowaniu
i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego lub wyrobu medycznego w danej aptece lub punkcie
aptecznym majgcg na celu zwiekszenie ich sprzedazy.
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Nalezy rowniez wzigé pod uwage dyspozycje art. 2 pkt 4 ustawy z dnia 12 maja 2011r.
o refundaciji lekéw, srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobow
medycznych z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekéw, Srodkéow spozywczych specjalnego
przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobéw medycznych (Dz. U. z 2011 r. Nr 122 poz. 696,
zpoézn. zm.), ktéra stanowi, iz ceng detaliczng jest urzedowa cena zbytu leku, s$rodka
spozywczego specjalnego przeznaczenia zywieniowego, wyrobu medycznego powiekszong
o urzedowg marze hurtowg (5%) i urzedowg marze detaliczng (naliczana od ceny hurtowe;j
zgodnie z art. 7 ust. 4 ustawy) oraz nalezny podatek od towaréw i ustug.

Apteka korzystajgc z refundacji (po zawarciu umowy z Narodowym Funduszem Zdrowia)
lekdw musi sprzedawac je po statych cenach, ogtaszanych w obwieszczeniu Ministra Zdrowia.

Powyzsze potwierdza mozliwos¢ wprowadzenia w btad klienta (pacjenta) o mozliwosci
nabycia np. leku refundowanego w nizszej cenie, gdyz tres¢ napisu, odpowiadajgca nazwie

apteki: ,...”, zawierajgca w sobie odpowiednio uzyte okreslenie ,Tanie Leki", odnosi sie do
wszystkich lekow dostepnych w aptece.

Mazowiecki Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny podziela zatem utrwalony poglad
-aktualny na gruncie art. 94a prawa farmaceutycznego - zawarty w wyrokach WSA w Warszawie
zdnia 17 grudnia 2007 r. VII SA/Wa 1707/07, powtérzony w wyroku z dnia 6 marca 2008r.
W sprawie VII SA/Wa 2216/07, czy w wyroku z 14 maja 2008 r. VIl SA/Wa 2215/07, w wyroku
z dnia 20 wrzesnia 2010 VI SA/Wa 838/10 stanowigcy, ze za reklame dziatalnosci apteki nalezy
uzna¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody
jego przeprowadzenia oraz srodkéw uzytych do jego realizaciji, jezeli jego celem jest zwiekszenie
sprzedazy produktéw leczniczych i wyrobéw medycznych oferowanych w danej aptece.

Innymi stowy, stosowanie przez podmioty metod marketingowych, bedgcych przejawem
wolnosci gospodarczej czy ochrony zdrowia nie sg zakazane, sg chronione przez Konstytucje,
o ile nie stojg w sprzecznosci z zakazem ustawowym.

Prowadzenie apteki ogdélnodostepnej jest dziatalnoscig reglamentowang i podlega
regulacjom ustawy Prawo farmaceutyczne.

Umorzenie postepowania

Na podstawie zlozonego przeze Strone oswiadczenia (pismo z dnia 26 lutego 2014 roku)
Organ za udowodnione przyjat, ze kolportowanie ulotek do skrzynek pocztowych oséb fizycznych
byto dziataniem jednorazowym i zakonczyto sie miesigcu grudniu 2013 roku. Organ nie zostat
poinformowany o prowadzeniu dziatan reklamowych tego typu w okresie po wszczeciu
postepowania.

W ocenie Organu wobec tego, ze Strona zaprzestata prowadzenia reklamy apteki, dalsze
postepowanie stato sie bezprzedmiotowe.

Zgodnie z dyspozycjg art. 105 § 1 Kpa, gdy postepowanie z jakiejkolwiek przyczyny stato
sie bezprzedmiotowe w catosci albo w czesci, organ administracji publicznej wydaje decyzje o
umorzeniu postepowania odpowiednio w catosci albo w czesci.

Bezprzedmiotowos¢ postepowania, o ktorej stanowi art. 105 § 1 Kpa zachodzi
w sytuacjach, gdy w Swietle prawa materialnego i ustalonego stanu faktycznego brak jest sprawy
administracyjnej mogacej by¢ przedmiotem postepowania. Sprawa administracyjna jest
bezprzedmiotowa, gdy nie ma materialnoprawnych podstaw do wiadczej, w formie decyzji
administracyjnej ingerencji organu administracyjnego. Woéwczas to jakiekolwiek rozstrzygniecie
merytoryczne, pozytywne czy tez negatywne staje sie prawnie niedopuszczalne.

Wobec tego nalezato umorzy¢ postepowanie.

Kara pieniezna

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego karze pienieznej
w wysokosci do 50 000 ziotych podlega ten kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame
apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu poza aptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare
pieniezng, okreslong w ust. 1 nakltada wojewodzki  inspektor farmaceutyczny w
drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegdlnosci

517



okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy, a takze uprzednie naruszenie
przepisow.

Z powyzszedgo wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna. A zatem czy w konkretnej
sprawie (po stwierdzeniu prowadzenia reklamy wbrew przepisom art. 94a Prawa
farmaceutycznego) w odniesieniu do konkretnego podmiotu, zastosowac kare nie decyduje organ.
w tym wypadku Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny, gdyz kara ta wynika wprost w
zapiséw ustawy Prawa farmaceutycznego W przypadku stwierdzenia prowadzenia reklamy apteki.
punktu aptecznego, placowki obrotu poza aptecznego oraz ich dziatalnosci, organ na podstawie
w/w przepisow jest zobligowany natozy¢ kare.

W przedmiotowym postepowaniu zostatlo udowodnione prowadzenie reklamy apteki
ogolnodostepnej zlokalizowanej w ... przy ul. ... oraz jej dziatalnosci, przez przedsigebiorce spotke
e SP. Z 0.0. Z siedzibg w ...

Z tego wzgledu Organ nie moze odstgpi¢ od natozenia kary, gdyz nie posiada kompetenciji
do uznaniowego natozenia bgdz nienatozenia kary pienieznej, moze jedynie ustali¢ wysoko$¢
kary.

Organ za udowodnione przyjat, ze prowadzenie reklamy polegato na zleceniu druku ok.
5000 sztuk ulotki zawierajgcej tresé: ,,...”, numery telefonéw, godziny otwarcia apteki oraz
fotografie budynku, w ktorym miesci sie lokal apteki z opisanymi powyzej szczegoétowo
widocznymi i czytelnymi napisami z nazwg apteki, umieszczonymi nad wejsciem do apteki i w
oknach witryny apteki oraz na zleceniu kolportowania tej ulotki do skrzynek pocztowych oséb
fizycznych.

Organ za udowodnione przyjat, ze opisana powyzej reklama byta prowadzona w grudniu
2013 roku. Powyzsze ustalenia Organ przyjat na podstawie pisma Strony z dnia ... 2014 roku i z
dnia ... 2014 roku.

Ponadto na podstawie dokumentacji fotograficznej sporzgdzonej w dniu ... Organ za
udowodnione przyjat, ze widoczne na fotografii zamieszczonej na ulotce oznakowanie apteki nie
zostato usuniete.

Zgodnie z art. 83 Konstytucji RP, kazdy ma obowigzek przestrzegania prawa
Rzeczypospolitej Polskiej.

Obowigzek znajomosci i przestrzegania norm prawa cigzy tym bardziej na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego.

Podmioty profesjonalnie dziatajgce na rynku powinny przewidywac, ze podejmowane przez
nie dziatania w ramach dziatalnosci requlowanej, ktorg jest prowadzenie apteki ogélnodostepnej
mogg by¢ uznane przez Mazowieckiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego za
niedozwolong dziatalno$¢ reklamowg, dlatego uzasadnione jest zastosowanie wobec nich kar
pienieznych w sytuacji gdy mieli mozliwo$c przewidzenia, ze ich dziatania naruszg prawo lub gdy
nie dotozyli nalezytej starannos$ci, by norm prawa zawartych w ustawie Prawo farmaceutyczne nie
naruszyc.

Ustalajgc wymiar kary pienieznej Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
uwzglednit okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy, a takze fakt, iz jest
to pierwsze naruszenie przepisdw danego przedsiebiorcy.

Dokonujgc oceny wagi (rozmiaréw) stwierdzonego naruszenia organ stwierdza,
iz prowadzona reklama dotyczy jednej apteki ogélnodostepne;.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci majgce wptyw na wymiar kary
pienieznej, organ za stwierdzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci 2 000 zi.
(stownie: dwa tysigce ztotych, 00/100 zt.).

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepiséw o zakazie
reklamy aptek, majgcej zapobiec ewentualnemu ponownemu naruszeniu zakazu w przyszto$ci.

Organ wskazuje, iz kara ta oprécz znaczenia ekonomicznego dla strony, ma takze
znaczenie moralne, jak rowniez stanowi przestroge dla innych przedsiebiorcow prowadzgcych
detaliczny obrot produktami leczniczymi przed podobnym naruszaniem.

Majac na wzgledzie powyzsze Mazowiecki Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare w wysokosci okreslonej jak w punkcie |l sentencji decyz;ji.
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Pouczenie:

Od decyzji niniejszej stuzy stronie, na podstawie art. 127 § 1i 2 oraz art. 129 § 1 i 2 kpa.
odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, za posrednictwem Mazowieckiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego, w terminie czternastu dni od dnia doreczenia
decyzji.

Zgodnie z art. 130 § 3 pkt. 2 kpa wniesienie odwotania nie wstrzymuje wykonania pkt |
niniejszej decyzji

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktoérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Warszawie ul Florianska 10, 03-707 Warszawa
NARODOWY BANK POLSKI O. WARSZAWA 06 1010 1010 0155 1222 3100 0000

Od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami za zwloke nastepuje w trybie przepiséw
0 postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Otrzymuja:
1. ,...  zsiedzibg w ..., reprezentowana przez ...;
2. ala.
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